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PREMONICIONES
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PROBLEMA AMBIENTAL O
DESASTRE NATURAL?

1 Caribe mexicano /enfrenta un
grave problema ambiental 6 un
desastre ecologico por sargazo?

Habria que considerar técnicamente

su factor diferenciador, y éste
principalmente radica en la escala de tiempo, la
magnitud y el origen.
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Un problema ambiental es un proceso continuo
y progreswo de degradacion, a menudo cau-
sado por el humano. En cambio, un desastre
ecoldgico es un evento sibito, destructivo y de
alto impacto que arrasa con un ecosistema.

Teniendo en cuenta el declive actual de la
biodiversidad, el aumento de los impactos
y la ausencia duradera de una gobernan-
za efectiva, sin encargo, esta interrogan-
te ha llevado a un enfoque dividido.

Es cierto. Las macroalgas son indica-
dores de la creciente contaminacion
en buena parte por acciones huma-
nas, que afectan el ecosistema, y de
paso representa una amenaza para la
salud, debido, entre otros factores, a
su descomposicion en las playas y a
su alto contenido de arsénico y me-
tales pesados, que pudiese traducirse
como un grave problema ambiental.

Pero el sargazo es indiscutiblemente un
desastre ecoldgico que se convirtio en un
evento subito, destructivo y de alto impac-
to que no solo arrasa con un ecosistema.

Esta danando severamente el turismo provo-
cando afectaciones econdmicas en la region
de magnitudes que se empiezan a resentir.

En 2026 se esperan 40 millones de tone-
ladas métricas de biomasa de sargazo en
el océano Atlantico, alin mas que en 2025.
También se estima que se incremente su

arribo en Quintana Roo, que el ano pasado
alcanzo alrededor de 90 mil toneladas,

Sin embargo, el sargazo no ha sido clasifica-
do oficialmente como “desastre natural” en
México porque, legalmente, los desastres se
limitan a fendmenos fisicos repentinos que
ponen en riesgo vidas humanas y viviendas.
El arribo de macroalgas se clasifica como
una contingencia o fenémeno ambiental atipi-
co, de acuerdo con estudios de Greenpeace.

De acuerdo con los criterios legales,
para que un evento sea catalogado como
desastre natural por el Sistema Nacio-
nal de Proteccion Civil (y el extinto
FONDEN), debe implicar un riesgo
inminente de muerte o dafos catastro-
ficos a la infraestructura habitacional,
como un terremoto o un huracan.

Y aunque el sargazo si representa
una emergencia econémica, turisti-

ca y ecologica, el gobierno federal
mexicano ha optado por gestionar el
problema a través de programas de
contencion de la Secretaria de Marina.

El sector turistico y empresarial ha
solicitado en multiples ocasiones al
gobierno federal que se modifiquen
estos marcos legales para activar
recursos de emergencia directamen-
te. Sin embargo, a la fecha se atiende
como un problema ambiental y no
como un desastre natural.
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La ultima respuesta de las au-
toridades ha sido crear un

PLAN EMERGENTE, fun-
damentado en 4 pilares:
Conectividad aérea gestionan-

do nuevas rutas; Promocién y
posicionamiento internacional
para revertir percepciones negati-
vas; Atencion directa al sargazo
mediante soluciones a corto plazo, y
Priorizar la proteccion del
empleo.

El problema no es actual. Rebasa la
década. Y de nada sirve la gestion de
nuevas rutas aéreas, la promocion,

si no hay demanda ante el desastre
ecoldgico que nadie quiere atender de
fondo, tanto que en el PLAN EMER-
GENTE lo colocan en el sitio 3 de 4.

El sargazo es un ecosistema por si
mismo y refugio de fauna, y como
efecto de mar, dicen los cientifi-
cos, debe atacarse desde el mar.

No han sido suficientes las ba-
rreras de contencion en algunos
puntos a lo largo de 90 kilome-
tros de litoral. No ha habido la
voluntad politica para aminorar
este desastre natural, n1 econo-
micamente, ni técnicamente.

6

En juego estan las inversiones, la gene-
racion de divisas, empleos, la continui-
dad de un destino, el Caribe Mexicano,
que empieza a mostrar cansancio. La
inseguridad también se ha convertido
en una catastrofe en la imagen inter-
nacional con severas afectaciones.

Hay proyectos para la retencién del
sargazo que no han querido escu-
charse ni tomarse en serio y han sido
frenados por cuestiones politicas. Y a
la 4T le tiene sin cuidado. Su PLAN
EMERGENTE debe priorizar el de-
sastre ecoldgico y a partir de su miti-
gacion, echar andar la estrategia.

Las cifras alegres, como las del
Mundial, o las millonarias ven-
tas de Fitury el Tianguis Turisti-
co de México, ya no alcanzan.

Las ocupaciones estan descen-
diendo de manera alarmante.
El trafico en centros comercia-
les y restaurantes también.

Es hora de tomarse en serio el desastre
ecoldgico que estd destruyendo infraes-
tructura y el tan llamado bienestar com-
partido emergido del turismo, desde el
punto de vista legislativo, hasta la ges-
tion de recursos econémicos y acciones
reales. Ya las cifras alegres no alcanzan.
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THE NEW YORK TIMES

NEWSLETTER

THE NY TIMES

;QUIEN HIZO LA ESTATUA
GIGANTE DE MESSI EN ARGENTINA?

Mientras Lionel Messi, el capitan de [a seleccion nacional argen-
tina, persigue el ambicioso objetivo de llevar a su equipo a un
' sequndo titulo consecutivo en [a Copa Mundial, Aldo Beroisa se ha
enfrentado a otro reto monumental: construir una gigantesca estatua
_ = =7 del idolo del futbol en medio del desierto pataganico.

ot o o oot oclidad pevalens e ot o, LEE NOTA COMPLETA: httpss//nyti.ms/4xUdUrx

Argentina

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

FUNCIONARIOS MEXICANOS SE HAN CONVERTI-
DO EN INFORMANTES DEL GOBIERNO DE TRUMP

| gobierno de Donald Trump ha intensificado sus investigacio-

nes sobre el gobierno de México y, a medida que esos esfuer-
z0s avanzan, algunos funcionarios electos del partido en el poder
, § se han ofrecido de manera discreta a las autoridades estadouni-
La presidenta de México, Claudia Sheinbaum, a denses como informantes.

guien vemos aqui en la Suprema Corte de Justicia
e México el afio pasado, se ha inconformado por las

investigaciones estadounidenses sobre funcionarios  |_EE NOTA COMPLETA: htfps . //nyti . mS/4 oUcwén

de su partido politico./Luis Antonio Rojas para The New
York Times

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

CUBA ANUNCIA UNA TRANSFORMA-
CION ECONOMICA IMPORTANTE

| gobierno de Cuba anuncié recientemente una amplia re-

estructuracion econémica. Por primera vez desde la revolu-
cion de 1959, ha planteado renunciar al control total del comer-
il cio. Esto es lo que hay que saber.

tions, una empresa privada de muebles de La Habana, |_EE NOTA COMPLETA https H //nyti JJ0S /4uYLJ8 O

en 2024/Eliana Aponte para The New York Times
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ARIBE MEXICANDO " EDICION PRIVADA VOLUMEN | - MMXXVI
< @ VOYAGES & VESSELS =

= Muar Caribe, MX

—— UMNA INVITACION CANCUN & ISLA MUJERES

Navega lo

extraordinario.

Travesfas privadas en catamaran por el Caribe mexicano. Chef a bordo, anclajes que pocos conocen y
atardeceres sin testigos — disefiados para los suyos, y solo para los suyos.

DiA COMPLETO TRIPULACION DEDICADA GASTRONOMIA & BAR PREMIUM

Cupo reducido. Seis zarpes diarios.

A

' ‘ RESERVE SU TRAVESiIiA PRIVADA e
ALBATROS ISLA MUJERES CANCUN

ﬂ{bﬂ [roscaramarans.com

A/

ALBATRQOS . NUM. o1



SEGURIDAD TURISTICA

Inaki: Garmendia Esnal

DIFERENTES VISIONES

E INTERPRETACIONES

iy

ormalmente, los gobiernos persiguen
generar un efecto social positivo cuando
se habla de la seguridad nacional,
estatal y local. Iras esa premisa, surgen

diferentes opiniones y vivencias que

pueden coincidir o no con la version

el “oficial” existente.
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SEGURIDAD TURISTICA

En este sentido, parece que las expe-
riencias personales y sociales, al ser
mucho mas concretas y tangibles, se
van imponiendo por cercania y credi-
bilidad sobre el efecto comentado.

Hay quien se pueda sentir re-
confortado por las ultimas ac-
clones y cifras relativas a la se-
guridad nacional, pero cuesta
porque gran parte de la socie-
dad carece de la cobertura ne-
cesaria, de ahi su escasa acep-
tacion entre sus habitantes.

Asi, ciudadanos y en menor medi-
da los turistas pueden tener una
consideracion negativa de la si-
tuacidn, mientras que la politica
institucional sigue transmitiendo
unos datos reales y positivos nada
desdenables, pero todavia insufi-
cientes.

Esa dualidad hace que se vayan
consolidando dos visiones don-
de las soluciones no alcanzan a
todos por igual.

Y en todo este entramado, jcual es la
situacion de la actividad turistica? De
entrada, queda demostrada su adapta-

cidn a escenarios de dificil encaje que
le exigen cumplir unos requisitos fisi-

Ccos y sociales.

Es sin duda uno de los secto-
res mas afectados por el clima
social existente en su entorno
por lo que soporta una car-
ga emocional y profesional de
gran magnitud para asi man-
tener su estatus y competiti-
vidad a través de servicios y
empresas muy depuradas.

Se trata de auténticos supervi-
vientes que han de realizar es-
fuerzos extraordinarios y que, Si
dispusieran de unas condicio-
nes de seguridad diferentes, su
aportacion a la sociedad y ciu-
dadania mexicana se incremen-
taria de manera exponencial.

Parece que sigue siendo nece-
sario explicar que la seguridad
turistica no se circunscribe a otro
servicio publico mas, sino que sin
dejar de serlo es factor determi-
nante de productividad de uno de
los sectores que mas referencias
posilivas genera en el exterior.

*Ifiaki Garmendia Esnal. Experto en Sequridad Turistica y Miembro del Comité de Expertos de la Organizacion Mundial del Turismo. OMT/UNWTO.
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LAS BRISAS

MERIDA

Mas que un hotel, tu nuevo
santuario del descanso.

(=1-=
i -‘IH. N
e ; . LF
( RESERVACIONES . (55) 5339.1010 | (999) 689.2020 ﬁ-q *\fji.:'r
" O ﬁ.l' "
- -:.'-.'I';plﬂ'_ .

2 LAS BRISAS .
Reencuen_____trate | HOSPITALIDAD CON ALMA | brlsas.com.mx




REFLEXIONES DESDE LA CATEDRAL DEL MAR

EL REY FELIPE VISITA

ﬁ/ﬁam
4&[@M/

ueva Lspana se llamaba cuando la
Familia Hispana permanecia unida.
Y también Nueva Granada, Peru, Rio

de la Plata. No eramos de Lspana. Eramos,

ESPANA.
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REFLEXIONES DESDE LA CATEDRAL DEL MAR

Después de todas aquellas tris-
tes separaciones, (fruto de tantas
guerras civiles), hoy permane-
cemos balcanizados, divididos

en mil pedazos... Y asi, en nada
mejoro nadie... Nunca. A nadie

le fue mejor. Este es un hecho
comprobable y comprobado.

Hace unos dias hemos vis-
to al Rey de Espana, FE-
LIPE VI, entrando en el
imponente palacio Na-
cional para reunirse con
la presidente de Méxi-

co, Claudia Sheinbaum.
Gran alegria para todos.

Ese precioso edificio lo le-
vant6 Espana hace 504
anos (1522), con el nom-
bre de Casas Nuevas.

Era el mismo ano en el que
Espana completaba la aven-
tura mas importante y tras-
cendente jamas lograda por

la humanidad: la Primera
Circunnavegacion del pla-
neta, que consiguié comple-
tar Juan Sebastian Elcano.
Un viaje que habia iniciado
tres anos antes -en 1519-
Fernando de Magallanes.

Hernan Cortés, padre de
Méjico, construyo el ac-
tual Palacio Nacional en
nombre del Rey Carlos |
de Espana, (y V de Alema-
nia), antepasado del Rey
Don Felipe VI.

Palacio Virreinal y Palacio
Imperial fueron otros nom-
bres durante la época del
virreinato imperial, esa épo-
ca floreciente e inspiradora
tres siglos de luz, progreso,
estabilidad, riqueza y esplen-
dor individual y colectivo: la
mejor época de toda nuestra
historia familiar hispana.

14
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Trescientos anos de éxito
luego ocultos por el negro
relato que lograron imponer
los envidiosos enemigos de
Espanay de la Fe Catolica.
Un relato falaz que usurpdy
usurpa la Verdad Historica,
mientras rompe la identi-
dad de todos los herma-
nos de la Familia Hispana.

La presidente mexicana sigue
adelante con esa imposicion
absurda e interesada, pero el
pueblo mejicano cada dia la
crée menos. Porque la verdad
no se esconde; se encuentra fa-
cil viajando con el alma y man-
teniendo los ojos bien abiertos;
observando catedrales, univer-
sidades, calzadas, acueductos,
hospitales, Pueblos Magicos,
charreria, guitarras, trompetas
o tequila; todo de la época vi-
rreinal. Tres siglos.

Todo esto es el todo hispano
que todos sentimos, pensa-
mos, y SOmos...

1=

Cuando visitas el maravillo-
so Xcaret, compruebas como
intentan romper la Verdad
Historica haciéndonos ver una
supuesta sociedad nativa 1dili-
ca previa a la llegada de Cor-
tés, a quien pintan como un
maton de barrio en vez del Li-
bertador que fue, al conseguir
liberar a tantos pueblos opri-
midos por aquella dictadura
antropofaga que Cortés supo
terminar, mientras ofrecia la
Fe Catolica y garantizaba el
maravilloso mestizaje que des-
de entonces une para siempre
las dos orillas del Atlantico.

Rezamos para que la presi-
dente de México sepa evo-
lucionar para bien y logre
sobreponerse a sus propios
conflictos e imposiciones
1deologicas, para saber hon-
rar la historia, mejorando
el presente y el futuro entre
México y Espana.

B
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FRENTE A FRENTE

€€ stoy totalmente
desconcertado (...)

Dado que se invierten importantes fondos
de los contribuyentes y recursos de apo-
yo estatal incluso en la participacion en el
Mundial, pido al Ministerio de Cultura, De-

portes y Turismo que investigue a fondo las

circunstancias exactas de este incidente,
analice sus causas y elabore medidas ex-
haustivaspara evitar que se repita y para
mejorar”: Lee Jae Myung, Presidente de
Corea del Sur (29 Junio 2026).

16
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“Pido disculpas sinceras al
publico surcoreano que ha
apoyado a nuestro equipo. Hoy
dimito de mi cargo. Aceptar este
puesto nunca fue una decision
facil, pero desde el momento en
que lo acepté, mi tnico objetivo
fue cumplir con mis obligaciones
de forma responsable hasta el
final": Hong Myung-bo, durector
técnico del equipo de futbol de
Corea del Sur (29 Junio 2026).
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VALLE DE GUADALUPE
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FRASES QUE MATAN

@ -

C C unque hay personasy

Ll‘lc‘.l aS, NUESTra

l_ 4 mundo necesita
emocion positiva. El'tutbol

|3LGCG ayudar, puede hacerx

JL& 14 ge olv?de NDOT Un
lt‘.l 0 S ‘e"ahh‘a‘ . G1

«( stoy cansada, cansada de
ver que cuando vamos a
nuestras playas que nos
digan: 'no pueden entrar’,
porque son ‘all inclusive’,

ese ‘all inclusive’ es que ti, mexicano, no
tienes derecho a pasar, pero nosotros, los
norteamericanos, porque tenemos unos
fideicomisos especiales, si podemos estar
aqui adentro.’Y perdon, ;en calidad de
qué adquirieron la posesion? Ni siquiera
posesion, un fideicomiso para quitarnos
nuestras tierras”: Loretta Ortiz, Ministra
}d'E'IH'SCJN (19 Junio 2026).
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Haz de
cualquier
momento

una
celebracion

DEE EN

PIPER-HEIDSIECK

CHAMPAGNE

Adquiere tu champagne en tu tienda
de preferencia o en

e

EL CIELO

www.vinoselcielo.com

Conocer es no excederse



Jamal Satli Iglesias, de Grupo Satli.

TRES EN UNO

tional y Aimbridge Hospitali-
ty se unen en alianza para la
creacion de un macroresort de

Grupo Satli, Marriott Interna- i

lujo en la Riviera Maya de 980
habitaciones bajo el concepto
todo incluido.

El hotel sera desarrollado por el
fondo de inversiéon inmobiliaria
presidido por Jamal Satli Iglesias,
quien asegurd que la operacién
combina la capacidad inversora
del grupo con la plataforma in-
ternacional de Marriott y la expe-
riencia operativa de Aimbridge en
resorts todo incluido.

El complejo operara temporalmen-
te bajo una marca independiente y
su transicion definitiva a la marca
Marriott Hotels All-Inclusive esta

prevista para el afio 2027.

El complejo se desarrollara en un terre-
no de 181 Ha, con 400 m de frente de pla-
ya, con un rio artificial, spa, 12 piscinas, 2
pistas de tenis y distintas areas de ocio y
entretenimiento.

EL MAS ALTO

| grupo hotelero mexicano

The Palace Company celebro

elingresode las primeras 1,000

habitaciones del nuevo Moon Pa-
lace The Grand Punta Cana que
tuvo lugar el 1de junio pasado.

Se prevé que el complejo hotelero
- edifique 2,100 cuartos hoteleros
. en su totalidad para antes de que

- finalice 2026.

Gibran Chapur, de The Palace Company.

mica de 20 conceptos culinarios.

ubica en Cancun.

tradicional de Bavaro y Punta Cana, al co-

damente 77 m de altura.
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Dolores Lopez Lira, de Grupo Lomas Hospitality

BARRERA ANTISARGAZO

Grupo Lomas Hospitality, liderado por
Dolores Lépez Lira, ha tomado acciones
concretas para combatir el arribo de sar-
gazo a sus propiedades dispuestas en la
Riviera Maya.

Se trata de un sistema privado de barre-
ra antisargazo en la zona conocida como
Destino Maroma, reforzando los esfuer-
z0s de proteccion costera frente a los ho-
teles Palafitos Overwater Bungalows y El
Dorado Maroma.

_ Considerada una de las cadenas més
- importantes de la Riviera Maya, infor-
- 'm0 que la barrera fue desarrollada para
- apoyar las labores de mantenimiento de

El complejo prevé un campo de golf de 18 - Playa y ayudar a minimizar la llegada de

hoyos, un centro de convenciones, spa de | 53/gazo a la costa, fortaleciendo la capa-

gran escala, parque acuatico, casino, ins- cidad de respuesta del destino ante las

talaciones deportivas y la oferta gastrono- : condiciones costeras cambiantes a lo

- largo del afio.

' Entotal, las barreras tienen una longitud
Gibran Chapur, CEO de The Palace : ’ .
cl ran ;p“r’ , € 2R AR otal de 1,050 m por 70 cm de ancho, di-
-ompany, dCstaco que esta nueva Iver - yididas en 42 secciones, con un sistema
S1011 representa un crecimiento exponen- :

- de anclaje ecoldgico mediante puyas de

cial para la organizacion, cuya sede se  acerg inoxidable perforadas en roca.

- Ademis de este sistema, el grupo hote-

Sin embargo, el complejo no ha estado : |ero implementa précticas responsables

exento de polémica, al construir edificios para el manejo del sargazo, incluyen-

de 18 pisos, que contravienen al modelo :

do labores continuas de recoleccion y

disposicion final adecuada a través de
locar una estructura vertical de aproxima- :
- laciones ambientales locales.

proveedores que cumplen con las regu-
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ENTREVISTA

hevalier de la Academia

Culinaria de Franciay

Discipulo del célebre
chef Olivier .ombard,
preside actualmente Vatel
Club Capitulo de Q. Roo,
cuyo fin es fortalecer,
impulsar, dignificary
reconocer la calidad en los
distintos segmentos del
sector de la restauracion.






ENTREVISTA

o Cémo incursionas al mundo de
L la gastronomia?

Conclui la preparatoria, y en
un tiempo de sabatico, mi tio
me meti6 como stuart en el
restaurante Gasa de Gampo,
sin saber que se trataba de

la posicion de lavaplatos. Te-
nia 16 anos, y fue en esa area
donde probé por vez primera
un salmon, y le di un tragui-
to a una copa de champana,
fue tan 1mpresionante la ex-
plosion del sabor en mi boca,
que ese dia me dije: “i{De aqui
soy!”. Asi me 1nici¢ haciendo
maridajes de los escamoches.

-El salto...

El salto ocurri6 ya en el Hotel
Presidente Intercontinental como
stuart en Banquetes. Tras la aper-
tura del restaurante Alfredo Di
Roma, me ascendieron a cafete-
ro.Y todos los dias iba ahi el chef
ejecutivo, a quien le pedia mi
cambio como ayudante de cocina.
'Tras muchas negativas me pasan a
ayudante de cocina de banquetes
del Hotel Presidente. Mi siguien-
te inquietud era convertirme en

24

chef, y me dyeron que comprara
libros y revistas. Me chuté todas
las revistas de Chepina Peralta,

y yo decia que ya era chef. Y no,
tenia que estudiar. Y con ayuda
de mi mama me gradué en la Es-
cuela Superior de Gastronomia.

-¢Cuales han sido tus mas representa-
tivos cargos o en empresas?

A'lo largo de 33 anos ocupé to-
das las posiciones, desde stuart
hasta chef corporativo. Sin
embargo, fue en el hotel Pre-
sidente donde tuve uno de mis
mas grandes aprendizajes de la
mano del chef corporativo Oli-

vier Lombard (q.e.p.d.).

-¢Como fue tu inclusion en Vatel Q.
Club México?

Gran parte de mi1 formacion las
hice con puros chefs franceses, y de
hecho fue el chef Olivier Lombard
quien fundé Vatel Club México en
una iniciativa conjunta con otros
cocineros de prestigio en México,
también de origen francés, como
Philippe Steinman, Fernand Gutié-
rrez y Regis Lacombe. Actualmente
retne profesionales de todo el pais,
sin distincion de nacionalidades.

OVEJA NEGRA



ENTREVISTA

Fue con el chef Olivier con quien participé
en las grandes cenas para Vatel, y quien
me 1nic16 para algun dia estar sentado ahi.

-¢Cuales han sido los logros de Vatel en la in-

dustria gastronomica?

Desde su fundacion, el chet Lombard pre-
tendi6 dignificar el empleo del cocinero y to-
dos los 1involucrados en la industria de la res-
tauracion (de la mesa, del piso, bartenders,
ammeseros, capitanes, gerentes), o sea todo

lo que tiene que ver con la restauracion.
Asimismo plante6 vinculos comerciales con
empresas multinacionales. Se hicieron revis-
tas especializadas y una serie de cenas de gala
y reuniones anuales. Después vino el nexo con
AMAIT Abastecedores Turisticos para organi-
zar el concurso culinario «La Parades des Che-
fs», realizado en la expo Abastur, antecesora de
las eliminatorias latinoamericanas del Bocuse

D’or y la Coupe du Monde de la Patisserie.

-El origen del nombre Vatel..

Vatel debe su nombre al célebre
chet Frank Vatel, cocinero, re-
postero y maestro de ceremonias
francés de origen suizo, conside-
rado uno de los chefs mas impor-
tantes e influyentes del siglo XVII

durante el reinado de Luis XIV.
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-;Cual fue su repercusion
en el ambito internacional?

Antes que nada qui-
tar la percepcion de
que la cocina mexica-
na era sélo picante y
maiz. Creo que a través
de Vatel le dieron otra
concepcion y de mos-
traron su gran riqueza,
su legado al mundo.

Al tiempo, la Aca-
demie Culinaire de
France y los Maitres
Cuisiniers de France
confiaron a Vatel Club
México su represen-
tacion para América

Latina y El Ca-
ribe. Asi, sus afi-
liados ganaron
prestigio en el
medio gastrono-
mico europeo y
muchos mexica-
nos comenzaron
a ser laureados
con la estrella
que los acredita
como académi-



ENTREVISTA

cos de la asociacion francesa.
Alejandro Heredia fue el pri-
mer mexicano como institu-

cion aqui en México. Y tuve

la suerte de crecer con todos
los Vatelianos fundadores.

-Tu participa-
cion en Vatel
Club México...

Tuve la for-
tuna de ser
seleccion
nacional
1998-99,
tenia la
edad y me
toman en
cuenta para
poder ir al
Bocuse D’or,
el concur-
so de cocina mas prestigioso
y exigente del mundo, a me-
nudo considerado las “Olim-
piadas de la gastronomia”,
fundado precisamente por el
chef Paul Bocuse en 1987.
Fui con el chef Gonza-
lo Vazquez para represen-
tar a México, y sin duda, fue
un parteaguas de mi carre-

Olivier Lombard.
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ra. Sin embargo, fue mi pase
para convertirme en miems-

bro de Vatel desde 1996.

-Vatel Club Capitulo Q. Roo...

Fue Alfredo Santamaria, quien
fund6 Vatel Club en Quin-
tana Roo
hace 15 anos
por orden

y mandato
de su gran
amigo Oli-
vier LLom-
bard siendo
su primer
presiden-

te. Después
tomo el lide-
razgo el chet
Federico
Lopez, sin duda uno de los
grandes impulsores del mo-
vimiento gastronémico en la
zona y quien ha impulsado
mucho a la juventud y la ca-
tedra. El chet Benjamin Nava
fue el tercero y quien me ante-
cedio. Fue en octubre cuando
se hicieron las votaciones y me
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favorecio el 66% de los miem-
bros por los proximos 2 anos.

-¢Cuales son los pilares en tu gestion?
Federico Lopez tuvo a
bien querer disenar el
tema de Vatel Verde, que
va justamente a apoyar

a estudiantes, y Benja-
min lo quiso retomar. He
sido un proceso largo y es
una aportacion que me
gustaria concretar. Creo
fielmente que s1 nosotros
empezamos a trabajar con
los semilleros, podemos
continuar dignificando la
profesion que es el lega-

do de Olivier Lombard.

-¢Hay algun proyecto en concreto?
Nos hemos ya acercado a la
Universidad del Caribe, al
Tecmilenio, al Centro Gastro-
némico Universitario, como
una accion para involucrarnos
con los estudiantes, a quienes
queremos darles algunas men-

torias y apoyarlos para que
vayan a nuestros centros de
consumo a hacer sus practi-
cas profesionales. Asimismo,
que los mejores estudiantes
de cada escuela puedan par-
ticipar en las actividades que
los chefs de Vatel hacemos, y
asi consolidar Vatel Verde.

-¢Cuantos miembros activos partici-
pan actualmente en Vatel Club Mé-
Xico?

En todo el pais hay alrededor
de mas de 700 miembros y
en Quintana Roo somos 5J.

-Su aportacion a la sociedad...
Organizamos eventos
para la sociedad sin co-
bro alguno a través de
nuestros grandes aliados
que son los proveedores.
Asti fortalecemos alian-
zas comerciales, mien-
tras apoyamos algunas
obras sociales. Fsa es
parte de nuestra esencia
que deseamos continuar.
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jParticipa para ganar un jersey

original de Estados Unidos!

Para participar sOlo tienes que:

Comprar Responder jListo!

EVITA EL EXCESO | +18 | v

ara participar, el consumidor deberd responder correc’fam la ‘p[eghnta [nctu‘i{ﬁ en e| boleto y depositarlo en la urna participante en
T|c~r da La Castellana Cancun (ubicada en Huayacan Manpzan. .Latesi Col. 5mza310 Zona Comercial Palmaris). Promocion valida del 29 de junio al
11 de julic de 2026. Los ganadores se anuncian a pa el 13 de}uho deZOZS El premic no es transferible, canjeable por dinero ni sustituible
por otro producto o servicio, Promocion no ac ulable con otras promociones, descuentos, cupones o beneficios. Valido a solo una jersey,
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- HABLANDO AL CHILE

Ricardo Muiioz Zurita

DIA INTERNACIONAL
DEL

ezm g

1 24 de julio tiene lugar el Dia
Nacional del Tequila, de acuer-
do con un decreto publicado en
el Diario Oficial de la Federacion
el 28 de mayo de 2026, unifican-
do la celebracion nacional con el
Dia Internacional del Tequila.
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HABLANDO AL CHILE

Como ferviente promotor del tequila,
pilar fundamental de la identidad

y gastronomia mexicana, me uno

al festejo de la bebida embajadora

de nuestro pais, la primera con
Denominacion de Origen (1974) y

la primera que obtuvo el registro
internacional ante la Organizacion
Mundial de la Propiedad Intelectual
(1978) para 5 estados que conforman
la denominacion: Jalisco (integro) y en
municipios especificos de Guanajuato,
Michoacan, Nayarit y Tamaulipas.

Las cinlizaciones mesoamericanas
fermentaban ya la savia del
maguey para producir pulque, una
bebida ceremonmial y sagrada. Tras
la llegada de los conquistadores
espailoles, se introdujeron
alambiques de cobre. Al escasear el
aguardiente europeo, comenzaron
a destilar el agave, dando origen
al primer “vino de mezcal™.

Se registran los primeros cultivos
formales de agave azul a gran escala

en la region de Tequila, impulsados por
figuras como Pedro Sanchez de Tagle.

En 1795 Don José Maria Guada-
lupe de Cuervo y Montafo obtie-

ne la primera licencia oficial de
la Corona espanola para produ-
cir y comercializar el destilado.

En 1873 Don Cenobio Sauza simplifica
el nombre a simplemente “tequila™, deli-
mutando el uso exclusio del agave azul.

Fue en 2006 cuando la
UNESCO declara el Paisaje
Agavero y las Antiguas
Instalaciones Industriales de
Tequila como Patrimonio

de la Humanidad.

En lo personal, acostumbro
maridar moles tradicionales
y el pipian con una copa
tequila para balancear la
potencia de las especias.

También con algunos de mis platillos in-
signia, como el manchamantel, los panu-
chos de cochinita 6 el pato en mole ne-
gro, y lo hago con tequilas artesanales.

Tomar el tequila directo del conge-
lador espesa la bebida y la suaviza,
pero el frio extremo anula sus aro-
mas y borra los matices, impidiendo

apreciar su verdadera complejidad...
{+HABLANDO AL CHILE!






PLACERES CULPOSO0S

Mariana Orea

'I'-_ -

COCINAS CON

&é@f a ar

ERTO JUAREZ esta co-
cinando una de las rutas
gastronbémicas mas ape-
tecible en lo que respecta
a cocina de mar, eviden-

temente, es su vocacion natural.
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PLACERES CULPOSO0S

A la zona viene a su- Cocina con sabor a mar es

marse COSTAS, del que SU consiona aue empieza
lleva los fOQOHES el tener en su corta vida toda

chef OMAR TERRON clase de foodies como fie-
les admiradores. jYUMMY

Su ubicacion es envidia-  yyMMY YUMMY!
ble (a la orilla de la pla-
ya en Marina Hacienda
del Mar), tanto como su
mend, que logra reunir en
un solo espacio los plati-
llos mas célebres de las
costas mas importantes
del litoral mexicano.

El chef Omar realizo
un detallado recorri-
do por cada costa para
absorber recetas, ingre-
dientes, sabores, con un

resultado sin parangon.
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OPERACION DE EVENTOS « LOGISTICAY RENTA DE EQUIPO + DARK KITCHEN

0 TEL: 998 246 5014
Trendy Eclectic Events alquiladora@trendycancun.com trendycancun



VINO SIN COMPLEJOS

COTO MAYOR

RESERVA 2021

oto Mayor Reserva es un vino excepcional
elaborado con una cuidada seleccién de
uvas Tempranillo y Graciano procedentes
de vifiedos propios en Rioja Alavesa y Fin-
ca Los Almendros.

La bodega riojana, con 56 afios de historia, cuenta con
vifiedos que se distribuyen en todas las subzonas de
la D.0. Ca Rioja, desde fincas en localidades de Rioja
Alta como Cenicero, hasta Finca Carbonera, el vifiedo
a mayor altitud de la D.0.Ca Rioja.

VISTA
Rojo rubi intenso con borde teja.

NARIZ
Fruta madura, especias dulces
y cacao fino.

BOCA

Carnoso, equilibrado, con
notas suaves de chocola-
te, buena estructura ta-
nica y gran persistencia.
iMuuuuy mordibleee!



STy

RIOJA

BECION DE ORGEy CALp
! i

Capy

S
Bl

LALO
PALOMAQUE
Sommelier
La Castellana

CCEI vino Coto Mayor
Reserva es ideal para
acompanar carnes rojas,
cordero asado o platos de
caza”,

- $485
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Asesoria O)
Integral ‘
Empresarial

CONSULTORIA EMPRESARIAL

en nominas y contabilidad

Contratos y Convenios | Auditoria Legal
Defensa Fiscal | Peritaje Contable
Dictdmenes Fiscales | Recursos de Revocaciéon
Registros de Marca | Contabilidad General

cmuntun No. 6, Sm

namiento Paraiso, ¢.p. Administracion de Recursos Humanos

Cancun, Quintana Roo, Mexico.
Tel.: 998 849 2305 | 998 849 2306
admon@cea-empresarial.com
www.cea-empresarial.com



ROLANDI'S

£ ROLANDI'S

= RESTAURANT BAR & PIZZERIA

:'VERANO DE HELADOS 2 X 1

ROLANDI'S
PI1ZZ A reconoce en
el helado parte de su & 5 s
ADN vy tradicion, de
tal suerte que para

este verano repetira
la segunda edicion

de VERANO DE
HELADOS, con st-

per promocion j2 x 1!



ROLANDI'S

LA HISTORIA DEL HELADO
La palabra gelato proviene del la-
tin ‘gelatus’ y como seguramente
sabras, es un postre frio italiano,
que fue el antecesor del helado.

ROLANDI'S PIZZA CANCUN se ha conver-
tido, literalmente, en la cuna de los he-
lados en el Caribe Mexicano, que hacen

artesanalmente con recetas legendarias.

En su paleta de sabores encontramos
los tradicionales: Vainilla, Chocolate,
Coco, Fresa y Napolitano.

Perooo, la apuesta va mas alla.
ROLANDI'S PIZZA CANCUN
hurga entre los ingredientes mas
clasicos del pais de la bota, como
el Pistache, la Avellana, Almendra
con Amaretto, Trufa de Chocolate.

Hay también novedades: Ferrero

- ,\ L & Rocher, Sorbetos Premium, Frutos
& 5& rojos, Fruta de la Pasidn. Litchi,
\\\k\i . g ;; Coppa Arcobaleno, Variedad de
T P / sabores con salsa de chocolate.

Coppa Romanoff y Platano con
helado napolitano, nuez pica-
da y flameado con Controy.

OVEJA NEGRA



gobeyond the blue

‘:? BACALAR, QUINTANA ROO

W

Carcolina

Lake Front Hotel

Conoce mas de nosotros en Conoce mas de nosotros en
amainah.mx hotelcarolina.website




PORTADA

a dupla de
disenadores
argentinos
PUCHETA-PAZ.
clegidos por celebridades y
la high sociaty de LATAM,
ha construido una solida
carrera que extiende sus alas
a México. Saben de los retos
de la moda fast track, de la
IA, de la responsabilidad
ambiental, de la venta
Online... Fascinantes
revelaciones.
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PORTADA

= Cuando descubrieron que son

LOveja Negra? P

Gustavo: Yo desde muy chico cuando
me di cuenta que mis intereses iban fue-
ra de la convencional. Desde entonces
supe que no podia vivir sin el disefio.

¢,Como descrlben Su propuesta?

g Gustavo: EL ADN de la marca

a5 <. Pucheta-Paz tiene que ver con lo
1. sexy, con elvolumen, pero tam-
bién con una silueta al cuerpo
para una mujer atrevida y audaz.

Fabian: Yo no sé si soy tan Oveja Negra o
si, pero creo que he reescrito su historia.

-;Como se describen en 3 adjetivos? éa Fabian: Nuestra propuesta es
L totalmente de uso real. Hoy la
Gustavo: Uff! Dramatico, in- gente no so6lo quiere ver moda por moda,

tenso y jdoblemente intenso! sino también quiere poder usarla.

Fabian: Yo voy a responder
como dicen en México: “humil-
de, sencillito y carismatico”.

-¢Como se involucraron en el mun-
do de la moda?

Gustavo: Desde chico no paraba
de mirar cosas de diseno, de ar-
quitectura, y mi gran puerta fue
trabajar como modelo donde en-
tendi lo que era y como era, des-
de entonces no puede salir mas.

Fabian: Tuve un camino bas-
tante parecido, sélo con unos
anos antes empecé como mo-
delo y luego segui trabajando
dentro del mundo de la moda.
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PORTADA

-¢Como fue la integracion PUCHE-
TA-PAZ?

Gustavo: Se dio de manera muy orgdnica,
asi como nuestros inicios de ambos por
el mundo de la moda fue lo mismo con
el trabajo. Nos conocimos en el ambien-
te inicialmente, después fuimos pareja,
y hubo un vinculo emocional, y al muy
poco tiempo nos encontramos trabajan-
do juntos con el dia a dia, viajes, moda,
diseno y decidimos justamente hacernos
“uno” en la parte laboral, porque prime-
ro lo que nos une es nuestra pasion por
el diseno, luego el compartir ese mundo
y lo workaholic que nos mantiene juntos,
porque somos obsesivos del trabajo casi
las 24 horas

-¢Cual es la aportacion de cada
uno a la marca?

Gustavo.: .o mio es lo volu-
minoso, lo dramatico.

Fabian: Yo siento que es 50
y 50, porque por mas que los
dos tenemos procesos crea-
tivos y de trabajo distintos,
ambos disenamos y ambos vamos
por ese camino.

Yo creo que Gustavo le aporta el dra-
ma, drama, drama, drama, y yo tal vez
bajo el disefio a lo terrenal. Sin embar-
go, su drama me parece sumamente
interesante.
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PORTADA

-¢Cuales son los obstaculos con los que
se han topado dentro de la industria

de la moda?

Gustavo: El obstaculo mas
grande es jArgentina!

porque es un pais muy R,
cambiante, con v y 2

una economia .
muy volatil.
Me ex- .

plico. % |

Cuando uno
como diseniador
tiene que ser suma-
- mente creativo porque
tenés mucho menos recur-
sos a nivel telas, a nivel mate-
riales de calidad.

%

Fabian: Igual creo que tam-
bién es un ejercicio que la
moda nos pone en juego en
Argentina y en todas partes
del mundo, lo que nos em-
puja todo el tiempo a estar
proponiendo y haciendo
cosas nuevas.

Gustavo: La moda es eso, y el
obstaculo es construir todos los
dias una carrera, que hoy yo
creo que lo relevante no es lle-
gar a algo, sino es mantenerse y
construir desde ese lado.

Fabidn: Al mismo tiempo el equili-
brar la produccion para evitar excesos
o falta de stock sigue siendo un reto
muy muy muy costoso.

Cuesta mucho encontrar y retener gente
con oficios tradicionales como el patrona-
je. Y la rotacion de gente de generaciones
actuales es dramatica.
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PORTADA

-¢Cuales creen que seran las ten-
dencias que van a marcar el rumbo
de la moda?

Gustavo: Yo creo que la tendencia
hoy es que los disenadores haga-

-Fast Fashion...

Gustavo: Hay un fuerte rechazo
al fast fashion tradicional y mu-
chos esta priorizando del slow

46

gente ya no le alcanza sdlo con
ver la moda. La quiere vivir, la
quiere usar, la quiere sentir.

Fabian: Y yo creo que también hoy
el publico quiere la experiencia de
compra, no solamente el comprar
por comprar, Sino coOmo Vvivir la
compra de una prenda como una
gran experiencia.

fashion, el cual va mas por la
calidad, la durabilidad y el signi-
ficado de la prenda. Y al respecto
nosotros vamos por el slow fas-
hion, nuestro reto.

OVEJA NEGRA
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PORTADA

-La moda en el medio ambiente...

Gustavo: La industria es responsable de una
<. alta contaminacion del agua potable y emi-
siones masivas de carbono a nivel global.

Fabian: Alrededor del 80% de
los desechos textiles terminan
=/ == . en vertederos o incinerados
| . en lugar de ser reciclados.

- Gustavo: Es verdad. Alrede-
~ dor del 69% de la ropa actual
~utiliza plasticos (como el

~ poliéster) que tardan si-

d glos en descomponerse.
»..,“' -Y en ese sentido ;Qué hace
la dupla Pucheta-Paz al res-

\N pecto?

¢ ]

_ Gustavo: Estamos cons-
! ‘{_\ cientes de que los com-
- pradores de hoy, espe-
~ cialmente las nuevas
. generaciones, buscan
- mayor circu_laridad y
- marcas éticas. Noso-
. tros buscamos par-
_ ticipar en esa mo-
-, dalidad que es un
- ‘w.-. estilo de vida.
\»




PORTADA

-¢Gémo participa la dupla Puche-
- ta-Paz en el tema de la venta
~ online?

_¥ «Gustavo: Estamos ahora rear-
‘mando nuestra plataforma de
venta porque es un canal muy
importante. Sin embargo, |a alta
costura no es una industria para
. el canal online. El canal online
es para una moda mas “ready
.. {0 wear”. Pero tenemos algunas
%wd piezas que se venden muy bien
online, sobre todo la sastreria,
los vestidos mas anatomicos y algu-
nas de las piezas de pasarela.

Fabian: Y es evidente que el
auge de las compras en linea ha =
complicado la logistica inversa
y los margenes de ganancia. Y
también, la continua guerra de
precios y descuentos de muchas
marcas chinas en linea erosio-
nan el valor de otras marcas.

REVCLUCION
-La IA en la moda...

Gustavo: Sabemos que no podemos
pelearnos con la revolucion tecnoldgica.
En mi caso particular creo en el toque

- INFLUER

artesanal humano, en su proceso, en
la creatividad, que van mas alla de las
herramientas de inteligencia artificial.
Sin embargo, quiza en algln proceso
podria funcionar, como en aquellos
oficios que se estan perdiendo.,

IFLUENCIAS &
CELEBRIDADES

-¢Qué reconocidos disenadores influ-
yeron en su propuesta?

Gustavo: En mi inicio Alexander

McQueen, porque fue un dise-
nador que lo estudiamos en la
facultad. Después tuve mucha
influencia de algunos disenado-
res argentinos, quienes me sor-
prendieron con sus propuestas.

Fabian: En mi caso a mi
siempre me gustdo mucho
Karl Lagerfeld, por sus dise-
nos chics, atemporales.

-¢A qué celebridades han vestido?

Nos sentimos bendecidos porque
nos han elegido muchas figuras in-
ternacionales como Ca7Riel & Paco,
Cazzu, Tini, Lali y Susana Jiménez,
entre muchos muchos tantos.
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PORTADA
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PORTADA

-Como disenadores
iqué tienen que con-
fesar?

, Fabidn: iQue he
\ _ ' pecado! Jajaja! La
R - realidad es que
- " cada vez es mas re-
currente que las mujeres no se

-¢México aparece en sus planes de

expansion? )
aceptan tal cual, y hablo incluso

GUSTAVO: México ha sido de las jévenes. Se hacen todo tipo

parte de nuestro proceso de de cirugias y procesos que hasta

crecimiento. Hemos trabajado  les quita su belleza natural.

en pasarelas en diversos luga-

res, y yo desde el primer dia Gustavo: Que la moda inco-
que puse un pie aca de la mano  iada.

de todo el equipo me he senti-
do muy muy mimado y como
que siento que me encuentro en
mi casa. Asi que es un mercado
natural para nuestra expansion.

FABIAN: Est4 en nues-
tros planes a corto y media-

no plazo, es un mercado muy
importante en LATAM.
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PORTADA

PU

-
—— » A

ETA PAZ AL DESI

-¢Que aprendizaje les dejo la pandemia? gystayo: En mi caso, el documental de

Gustavo: Yo creo que el mayor Alexander McQueen.
aprendizaje fue disfrutar el ) 3
tiempo, el aqui ahora y el amor.  ~¢Que cancion desnuda su alma?

Fabian: Me parece que como ami Fabian: En este momento no me
lo unico que me quedo s que no  yjgne ninguna a la cabeza, pero se-
hay que parar, ahora sl que pese  gramente del Gitimo disco de Ca-
a todo “el show debe continuar”. zzu hay dos canciones que me pe-

-Si hubiera una pelicula que descri-  8an en el alma.
biera sus vidas ¢;cual seria?
Gustavo: The Verve, Bitter Sweet

Fabian: Sequramente alguna Almodévar.  Symphony.
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PORTADA

-¢Cual ha sido su mayor quiebre?

Fabian: Tal vez el mayor quiebre en mi
caso fue la muerte de mi papa, es un
hecho asi puntual.

Gustavo: Abandonar por completo la
arquitectura y decidir ir por el camino
del diseno.

-¢Cual ha sido tu gran puntada?

Gustavo: Decir que no puedo
hacer muchas cosas y hacerla
una e ir por todo.

Fabian: Haberle propuesto
matrimonio a Gustavo.

-¢Hay un roto para un descoci-
do?

Gustavo: Ay, jsiem-
preeee!

Fabian: jMiranos!
Aca tienes dos.

-¢Cual ha sido su ma-
yor parche?

Fabian: Podria
haber sido el

OVEJA NEGRA
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PORTADA

parchar talento, pero mas -¢Y les gustaria trasquilar a

bien lo vemos como una

amalgama

-Si fueras una tela, ;Cual

serias?

Gustavo: Yo se-
ria un lafetan.

Fabian: Yo seria un
Lterciopelo suave.

-Su puntada invisible...
Gustavo: El trabajo.

Fabian: El humor.

-¢A quién desearias to vestir,
Gustavo?

Anna Wintour, se-
ria un delirio...

-¢Les han trasquilado?

Si, varias veces.

alguien?

No en ninguno de
los dos casos.

-¢Qué palabra te tatuvarias,
Gustavo?

Paz.
-.Y t0 Fabian?

Pucheta.
-¢Cual es tu groseria favo-
rita?

Gustavo: jPendejo!

Fabian: Una muy chilan-
oa, Pinche mamona... ja-
Jaja

-¢Sus placeres culposos...

Gustavo: jBailar hasta
que salga el sol!
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Fabian: Comer.

-Si fuera su ultima cena,
¢Cual seria?

Gustavo: Un buen corte de
carne con pure fioquisa.

Fabian: Pasta a la bolo-
nesa.

-Si vieron a Dios por primera
vez, ;Quée le dirian?

Gustavo: ;Como si-
gue la vida?

Fabian: Ay Dios
¢,Por qué a mi?

-¢Qué les gustaria dejar como
legado?

Gustavo: Toda mi impronta
y contribucion a la moda en

Argentina y Latinoameérica.

que pude haberle dejado a otras
personas en lo profesional y en
lo personal, y que al recordarme

les provoque una sonrisa.

-¢Qué les gustaria que dije-
ra su epitafio?

Gustavo: Lo que |a
gente que me quiso

sienta de mi.

Fabian: Vivié una vida
feliz.

-Hoy se de-
claran Oveja
Negra por...

Gustavo: jPorque so-
mos unicos!

Fabian: La aportacion positiva Fabian: jPor perros!
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OVEJA VERDE

AEROMEXICO
Y BIMBO CREAN ALIANZA

4 davor /e/ edlo

rupo Aeroméxico y Grupo
Bimbo concretaron una

alianza estratégica a través
de la cual impulsara el uso
de Combustible Sostenible
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de Aviacion (SAF por
sus siglas en 1nglés) en
sus viajes corporativos y
de negocios en América
Latina.

Con esta iniciativa, ambas
compafiias contribuiran a la
mitigacion de gases de efec-
to invernadero. En el caso
de Aeroméxico, mediante la
disminucion de emisiones
de Alcance 1 generadas con
el uso del combustible.

“Esta alianza refleja como la

colaboracion puede acelerar
la transicion hacia una avia-

cidn mas sostenible en México
y América Latina, impulsando

acciones concretas para re-
ducir emisiones en activida-

des clave como los viajes de
negocio’, dijo Karen Farias,

Directora de Sostenibilidad &

ESG en Aeroméxico.

En el caso de Grupo Bimbo
reducira sus emisiones de Al-
cance 3, generadas por viajes
de negocio.

“Tenemos un objetivo claro al
2050: que Grupo Bimbo sea una
empresa con cero emisiones
netas de carbono. Para lograr-
lo, iniciativas como la que hoy
tenemos con Aeroméxico, suma
un granito de harina a esta
meta que requiere el trabajo
conjunto de todos los actores a
lo largo de nuestra cadena de
valor”, refiere Alejandra Vaz-
quez, Directora Global de Sus-

tentabilidad de Grupo Bimbo.

La reduccion de emi-
siones se acreditara
mediante mecanis-
mos reconocidos in-
ternacionalmente para
la asignacion y tra-
zabilidad del SAF.
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MUNDIAL

TENDENCI

S
/e/ rndig) 2026

A The Investigative @ @Ano..-2d X ANDRES (MALPARIDOR...-3d X
o EL ARBITRO OMAR . Somali referee Ornar\Abdquadir @

= # Vozinha ha clasificado a cabo

H Artan will miss the 2026 FIFA ~  verde a la siguiente ronda cémo
ARTAN no pUdO Cump“l’ World Cup after being denied entry segunda de grupo
~ : into the United States. Artan, who Y mientras su mama lo veia en las
SU sueno prOfeS|0na|: par was set to become the first Somali gradas
. ' official to referee at a men's World Es todo un ganador
thIpar en un Mund'al, por Cup, arrived in Miami from Istanbul

|aS pOliticaS migratorias de but was refused entry following an
Trump.

« ANA CANDIDA EVORA,
madre del Portero Vozinha - AR,
Se ha Convert|do en p|eza HISTORIC WORLD CUP DREAM ENDS FOR

SOMALI REFEREE OMAR ARTAN AFTER
BEING DENIED ENTRY TO THE UNITED

fundamental para |as re' STATES DESPITE FIFA APPOINTMENT.
des sociales - ?

O u1 04 wise A

 MERLIN, LA MASCOTA
NO OFICIAL DEL MER_ Iﬁ I::Heraldodel\r‘léxico 2 @..-3d X

=='\')~Verit0x W& .22/06/26 X
Muchos vieron a la seleccion de la

iDe viral a marca registradal Republica Democréatica del Congo

llegar al Mundial con elegantes
LI N Por Clerto ya tlene La Secretaria de Economia y el trajes. Pero pocos entendieron que
reglstro de marca ante el 'M?l otorgaron oficia!mente el ) estaban viendo una declaracidn
registro de la marca “Pato Merlin” cultural y politica.
| M PI ) y de su disefio tridimensional a
Karla Ivette Gomez Lopez, duefa Esos trajes no son una simple
de la famosa mascota que cuestion de moda. S Mostrar mas

conquisto las redes d Mostrar mas

« LA ELEGANCIA DEL
CONGO. ElI Congo llegd
representando una historia
de colonialismo y resisten-
cia. De sastreria converti-
daen cultura. De elegancia

convertida en identidad. R Eai i VENT A
EL REGISTRO DE‘_MARCA_-
A SUDUENA +
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MUNDIAL

Lente Sin Filtr... @ -23/06/26 X . i Chango @Chango87284...-20h |
e @ [CLASIFICADOS! NORUEGA SDP Noticias @ @sapnotic...-Th X Maxima y su ultimo festejo con

ENCIENDE EL MUNDIAL CON SU A |La pastal s pedetting del Curazao.

ICONICO "REMO VIKINGO" EN tomeo! '»? Tfasl_e“?patar;‘? on Chau Holanda.
NUEVA JERSEY E2s= 8} tiempo regular y eliminar a Paises 5
Venci6 3-2 a Senegal en la segunda Bajos en una dramatica tanda de Chau colanialismol
fecha del Grupo | y pasé a penales, los jugadores de .
dieciseisavos. La aficién revivio el Marruecos conmovieron al mundo

tradicional "Viking Row" tras 27 al postrarse sobre el césped del

afios de ausencia en los mundiales, Estadio Monterrey. Mostrar mas

haciendo retumbar el estadio al
grito de "jRor! jRor!" y "jHeia
Norge!".

#LenteSinFiltros #Mundial2026
#Noruega #VikingRow #Fitbol

% MUNDIAL 2026.

F .

a7 03; 1115k
@
tormulaqueretaro @ @Rad...-6d X
% #= La aficion de Noruega volvid
arobarse los reflectores con el ya
+ NORUEGA ENCIENDE EL MUN- B L
DIAL CON SU ICONICO “REMO celebracion que para muchos se ha
VIKINGO”, que IIego hasta su Par- convertido en la mas icénica del
Mundial 2026.
lamento.
@ Miles de seguidores vestidos de
« EL EQUIPO DE MARRUECOS rojo realizaron el ritua Mostrar mas
fue otro que incluyé en sus unifor- . i
mes simbolos, patrones geomé- LA ENORME MAREA. ‘@)
tricos y colores ligados a la natu- SINCROMZAGION
raleza, la proteccion y la identidad :
colectiva.

« LOS REYES DE LOS PAISES
BAJOS, ALEJANDRO Y MAXI-
MA, celebraron el triunfo de Cura-
zao bailando tras vestidores con los
jugadores.
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OVEJA Descarriap,

CLARA BRUGADA

EN LETRAS CHIQUITAS mnn LaJefade Gobierno de la CDMX meti6 golazo en la Copa del Mundo con los 23,000 mdp que

gastd en i2,241 OBRAS DE INFRAESTRUCTURA! PARA EL MACRO EVENTO FUTBOLISTICO. Las obras de poco o nada han beneficiado a los capitalinos, quienes exigen se
transparente cada peso gastado Y LO JUSTIFIQUE, AL TIEMPO QUE INVIERTA EN LO INMEDIATO EN OBRAS VITALES COMO EN EL METRO COLAPSADO O
EN DRENAJES OBSOLETOS. Los caprichos de la 4T parecen tener como beneficiarios a los propios funcionarios, al movimiento y a sus allegados con cargo a
los ciudadanos.
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DEL REBANO

llT omasimportante en el
futbol es aportar algo
diferente, ser original”

] fitbol es un lenguaje
universal, que no entiende
de 1diomas ni fronteras”.

{l Oyer humilde en
la victoria
y valiente en
la derrota,
esaes la
verdadera
grandeza”

66

OVEJA NEGRA



E |

-
f s, Castel (ite 7
azulejos - bafios - canceles o

~

L
"DESCALZO

Muebles de bano, Canceles, Sanitarios, Pisos & Azulejos
Luis Donaldo Colosio 200 m antes de la glorieta de Bonfil - Cancun, Quintana Roo
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Desarrollado junto a SIDHE 3D,
empresa mexicana especiali-
zada en biomecanica, escaneo
3D y diseno digital aplicado al
movimiento humano, el pro-
yecto fusiona deporte, tecno-
logia, innovacion y diseno.

Tala Rangel presenta asi
“una vision donde el pro-
ducto deja de adaptarse al
usuario y comienza a cons-
truirse desde el usuario.
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ROLANDI' S

RESTAURANT BAR & PIZZERIA

Sabores

* Mentacon * Avellana

Chocolate * Platano con
* Fresa chocolate
* Limén * Platano con

e Frutadela  cremade
pasion cacahuate



GOBIERNO

COMPLEJO

I e B

o

e

B A

SECRETARIA
DE SEGURIDAD
CIUDADANA

DE SEGURIDAD
QUINTAgA ROO

Il SIMPOSIO DE LOS CENTROS DE MANDO
C5 & C3 DEL ESTADO DE Q. ROO

on el objetivo de pre-
sentar las capacidades
actuales y futuras de
los Centros de Man-
do, se llevo a cabo en
las 1nstalaciones del C5, el Se-
gundo Simposio de los Gentros

de Mando G5 y (G2 del Estado

de Quintana Roo: Innovacion
y Desarrollo 2026, en donde se
busca promover la innovacion
tecnologica como herramien-
ta para fortalecer la seguridad
publica, las herramientas, la
coordinacion institucional y la
eficiencia operativa.
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GOBIERNO

__ coordinacion, analisis,
inteligencia y atencion
de emergencias.

Fase 2- Colecclén: Sistema de Video Infeligente s

D e ke, ko e s, bk e e

Participaron elementos de

las diferentes areas que
conforman la policia estatal,
asi como integrantes de las
policias municipales de Benito
Juarez, Isla Mujeres, José Maria
Morelos, Lazaro Cardenas y
Felipe Carrillo Puerto; quienes
pudieron escuchar las diversas
ponencias a cargo de expertos
en tecnologias e intercambiar
experiencias y casos de éxito.

Los Gentros de Mando han
dejado de ser unicamente espacios
de monitoreo para convertirse

en plataformas integrales de

72

EN ESTE CONTEXTO,
LA INNOVACION
TECNOLOGICA

% SE CONVIERTE

EN UN ELEMENTO
FUNDAMENTAL
PARA FORTALECER
LA OPERACION

Y MEJORAR LOS
RESULTADOS EN BENEFICIO DE
LA CIUDADANIA.

Durante el desarrollo

del evento, se abordaron
temas relacionados a la
integracion de multiples
tecnologias de identificacion
vehicular y de ocupantes

en un solo punto de control,
aplicaciones de ciudad segura
y monitoreo avanzado, asi
como de sensorizacion para
seguridad y gestion urbana;
herramientas de inspeccion
y visualizacion para
operacion critica, soluciones
de control de acceso para
instalaciones criticas,

OVEJA NEGRA



GOBIERNO

— T

soluclones para cludades vision conjunta sobre los
seguras, videovigilancia

inteligente, analitica de video I€t0s y oportunidades en

e integracién con centros los Centros de Mando,

de monitoreo, entre otros. ademas de) implementar
estrategias y acciones, que
permiten obtener resultados
que impactan positivamente
en la proteccion y bienestar
de la poblacion.

El protocolo de clausura
estuvo encabezado por el
Contralmirante Julio Gésar
Gomez Torres, Secretario de
Seguridad Ciudadana, quien
agradeci6 a los panelistas ya Con acciones como es-
los participantes, destacando tas, refrendamos nues-
que este tipo de encuentros  tro compromiso con las'y
ayudan a construir una los quintanarroenses.

#UnidosParalranstormar
#QuintanaRooCerolmpunidad
#NoHaylmpunidad
#QuintanaRooSeguro

{
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iPRESENTAN EMBARCACIONES!

Javier Aboumrad.

a marca de yates Performance Boat reu-
ni6 a la comunidad ndutica en el Caribe
Mexicano para dar a conocer todo el ca-
tdlogo de embarcaciones de su robusto
inventario.
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, : ) b { Jesica Erefiu, Tamara Schwab.
= Daniel Cerda, Esteban Sarmiento, Josué Alcocer. : A g
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Rodolfo Salgado, José Manuel Guadarrama
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Jorge Delgadillo, Julio Cabrera Arturo Zetina.
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CRUZ ROJA I

GRACIAS ATU DONATIVO
O que ves, lo hacemos jui

SU VALENTIA DA RESPUESTAS.
TU AYUDA LO HACE POSIBLE.

E . Escanea, dona
Yy salva vidas. *Binomio canino para busqueda y rescate

X f Cruz Roja Cancun
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DEGUSTAVINOS, 3A. EDICION

f nnnEcA ApcENTMIA )
e BRASA YTRARSCMN — |

—— ni"u

Leonel Duefias, Claudio Faseli, Stefano Svizzeri, Mauro Amati, Martha Arcos, Fernando Pavon

B Uiy &

| feudo gastronémico CENACOLO efectud la tercera
edicion de Degustavinos, que constd de la participa-
cién de mds de 100 etiquetas de diversas varietales,
afiadas y regiones de todo el planeta.
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ALISTAS EN

EXPERIENCIAS DE SERVICIOS TURISTICOS

SOMOS LOS ESPECI




NOTARIA N°79

Lic. Edgar Gregorio Ordonez Duran

Brindamos soluciones eficaces y
personalizadas para sus necesidades.

SERVICIOS PRINCIPALES:

« ESCRITURAS

e PODERES

« SOCIEDADES

e TESTAMENTOS

e FE DE DICHOS

e FE DE HECHOS

« COMPRA/VENTAS

¢ PROTOCOLIZACIONES

e CONSULTORIA JURIDICA

* CANCELACIONES DE HIPOTECA

*» CONTRATOS DE ARRENDAMIENTO

« CERTIFICACION DE DOCUMENTOS
(Actas de nacimiento, certificados escolares, etc)

Av. Tulum 269, Oficina 7, SM 15-A de
Cancun, Quintana Roo

*‘ Cotizaciones al
9982140550




LOS 50 DEL CLUB ROTARIOS CANCUN

—

Luis Sarmiento, Juan Palafox, Julio Sdnchez. F

as alla de conmemorar una fecha impor-
tante, la noche fue una oportunidad para
reconocer el impacto que el Club Rotario
ha generado en Cancun a lo largo de los
afios mediante proyectos ENFOCADOS EN SA-
LUD, EDUCACION Y APOYO COMUNITARIO, FORTALECIENDO
LOS VALORES DE AMISTAD, LIDERAZGO Y SERVICIO QUE DIS-
TINGUEN A ROTARY A NIVEL MUNDIAL.



OVEJA P NECRA

: sa Imgo_,JeIsihTeIIez, Carolina B'obad

; 26 '
M Pedro Tellez, Esther Silva. .;’ . Rubén y Berta Brizuela, Maggie Caballero. =,
= _,‘_:1 B : . i i Thh = %

4

Il =

i“:—

Juan Ardmbula, Pedro y Carlos Tellez, Adolfo Mérquez.
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