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a capital de la hotelería. La capital de los vestigios 
arqueológicos. La capital de la gastronomía. La 
capital del golf. La capital de los parques temáticos. 

La capital de los arrecifes. La capital de las áreas naturales. 
La capital de la actividad náutica. La capital del wellness. 
La capital de la hospitalidad. La capital del turismo.

L

¿LA CAPITAL DE
las Vacaciones?

PREMONICIONES
Mariana Orea
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TODO ESO 
Y MÁS ES LA 
OFERTA DE LOS 
12 DESTINOS 
DEL CARIBE 
MEXICANO, SIN 
DUDA ALGUNA. 

Y así con el 
nombre “La 
Capital” y 
con el apellido 
“Vacaciones” 
fue nombrada 
y lanzada la 
nueva campaña 
de promoción 
del Caribe 
Mexicano en el 
marco de Fitur, 
una de las ferias 
turísticas más 
importantes 
del planeta 
efectuada en 
España.

Sin embargo, muy poco de todos esos 
productos turísticos se registraron en el 
video material lanzado magistralmente 
en Madrid por el Consejo de Promoción 
Turística de Quintana Roo (CPTQ).

No se aprecia la boyante oferta de 
casi 1,478 predios de GRANDES Y 
LUJOSAS MARCAS HOTELERAS, 
ni de sus 135,900 cuartos. Una toma 
aérea de una propiedad del complejo 
Kanai, y cameos generales que no 
dimensionan nuestro liderazgo.

De los SITIOS ARQUEOLÓGICOS, que atraen 
a + de 1.6 millones de personas anualmente 
a la región, solo apareció veladamente una 
Chacchoben, ni siquiera el + emblemático 
del Estado, Tulum (el + visitado de 2025).

Ni un campo, ni un hoyo, ni una pelota de los 13 
CAMPOS DE GOLF by DESIGN de grandes monstruos 
del golf de calibre mundial. Una oferta ¡EN-VI-DÍA-BLE!

No vimos la decena de PARQUES 
TEMÁTICOS y atractividades fastuosas, 
creativas de Grupo Xcaret y de Grupo 
Vidanta, ni tampoco los internacionales 
Aquanick by Nickelodeon, ni JOYÀ 
de Cirque Du Soleil (hartamente 
rentables e Instagramables).

PREMONICIONES
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De la GASTRONOMÍA 
no se asomó ni uno de 
los 3 galardonados con 
la Estrella Michelin, ni 
los 19 aparecidos en la 
GUÍA MICHELIN. 
Tampoco conceptos de 
los imparables grupos 
restauranteros reconocidos 
a nivel mundial (Rosa 
Negra y Anderson’s).

No se vio tampoco la OFERTA 
NÁUTICA (41 marinas, y casi 
una decena de grandes para 
crear una escalera náutica).

No se vio esa 
majestuosidad natural: 
27 ÁREAS NATURALES 
PROTEGIDAS(que 
a casi pudieran 
mitigar el ecocidio 
del TREN MAYA). Ah, 
tampoco se vio éste 
por ninguna parte. 

Ni ese CAPITAL HUMANO, esa 
bellísima gente, que ha hecho de 
MÉXICO el líder indiscutible en 
la HOSPITALIDAD MUNDIAL… 
Y podríamos seguir… 

El Consejo de Promoción Turís-
tica de Quintana Roo se quedó 
muy corto no sólo en “cacarear” 
todos los productos que le dan 
competitividad internacional a 
nuestro destino. También visual-
mente. No potenció la tecnología 
ni la IA, ni la creatividad de las 
grandes campañas de destinos 
mundiales que se están transmi-
tiendo por todas las plataformas. 

No es una campaña ad hoc a la 
grandeza del Caribe Mexicano ni 
de sus 12 destinos, ni de su oferta. 
¿Hay respetadas voces que la hayan 
nutrido y aprobado? No entendemos 
ese dramático retroceso. 

Deberían asomarse -con humil-
dad- a ver las campañas de pro-
moción turística de las principa-
les potencias, y a la de los más 
cercanos competidores. Y enton-
ces tenderemos a la evolución de 
una NEW ERA…

PREMONICIONES
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Ilustración por Sam Whitney/The New York Times

LAS MEMORIAS DE MELANIA ERAN 
MALAS. LA PELÍCULA ES PEOR

En Opinión:
“Es una proeza cinematográfica dedicar tanto tiempo a una 
persona y revelar tan poco”, escribe Carlos Lozada sobre “Me-
lania”, el documental de la primera dama de EE. UU.
LEE LA NOTA COMPLETA:
h�ps://nyti.ms/4bvSd8C

NEWSLETTER
THE NY TIMES

Un agente de policía patrulla el lunes por el centro 
histórico de Ciudad de México.Credit...Cristo-
pher Rogel Blanquet para The New York Times

¿LA MUERTE DEL MENCHO
AFECTARÁ LOS PARTIDOS DEL MUNDIAL EN MÉXICO?

Algunos equipos de fútbol han expresado nerviosismo por ju-
gar la Copa Mundial de la FIFA en México y han abierto la 
puerta a la posibilidad de cambiar de sede después de los dis-
turbios provocados por la captura y muerte del capo conocido 
como el Mencho.
LEE LA NOTA COMPLETA: 
h�ps://nyti.ms/404U25s

THE NEW YORK TIMES
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odos deseamos ver mejorada la seguridad 
por considerarla vital para nuestro 
presente y futuro, aunque acceder a las 

metas deseadas se convierte en una misión todavía 
bastante improbable.

T

SEGURIDAD TURÍSTICA
Iñaki Garmendia Esnal

A VUELTAS CON LA
Seguridad...
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*Iñaki Garmendia Esnal. Experto en Seguridad Turística y Miembro del Comité de Expertos de la Organización Mundial del Turismo. OMT/UNWTO.

Y es que vivimos en un contexto don-
de la acción política es compleja y li-
mitante, con una seguridad que ha de 
dar respuesta a diferentes demandas 
y a las dudas que genera suidoneidad 
como “seguridad turística”. 

De ahí que el sector viva con preocupación y 
desánimo porque sus necesidades no llegan a 
verse plasmadas. 

En este contexto, se van emitiendo 
“comunicados institucionales” ba-
sados en ciertos logros, llenos de ilu-
sión y de mejoras sustanciales, aun-
que de inmediato; se ven sobrepasados 
por nuevos episodios violentos y por 
una compleja ramificación  insti-
tucional y procesal que perturba las 
iniciativas de sociedad y sector. 

Y es que teniendo en cuenta la perma-
nente inseguridad, la razón de esta in-
eficacia radica en su componente estruc-
tural, donde una posible corrección pasa 
por otras reglas de juego, verticales y 
horizontales que contemplen visiones y 
participaciones finalistas para muy di-
ferentes colectivos, incluido el turístico.  

Se trataría de todo un em-
puje para favorecer la se-
guridad (turística) mediante 
prácticas que eviten tanto 
su aislamiento como una fu-
tura desproporción de fun-
ciones. 

Hablamos pues de una aportación 
socio – sectorial más equitativa 
para que el sector recuperara el 
protagonismo de épocas pretéri-
tas, aunque adaptadas a los nue-
vos tiempos, demandas e interlo-
cutores. 

Pero, persiste la sensación que las 
circunstancias siguen siendo difíci-
les de modificar por lo que quizás 
debamos de tener en cuenta a Viktor 
Frankl, neurólogo y siquiatra vie-
nés, que dijo: “Cuando ya no somos 
capaces de cambiar una situación, 
tenemos el desafío de cambiarnos a 
nosotros mismos”.

En definitiva, la belleza y riqueza so-
cial, cultural y natural de México, que 
reconoce nuestras dificultades, frenos y 
tropiezos, sigue esperando cambios en 
nuestro proceder…  

SEGURIDAD TURÍSTICA
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REFLEXIONES DESDE LA CATEDRAL DEL MAR
Álvaro de Marichalar y Sáenz de Tejada.

a maf ia social ista que en la 
actualidad desgobierna y destruye 
la Historia, el Presente y el Futuro 
de España, está intentando destruir 
la Cruz más grande del mundo.L

Santa Cruz
DEL VALLE DE LOS CAÍDOS
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Una maravilla arquitectónica admirada por 
todo el planeta que se construyó por el bando 
vencedor al finalizar la fraticida guerra civil 
española, con el noble objetivo de símbolizar 
la PAZ, la concordia y el abrazo entre todos los 
españoles de toda ideología.

De hecho, se enterraron juntas muchas 
de las víctimas de ambos bandos; caso 
único en la historia de la humanidad.

Por todo ello, comparto la carta 
que he enviado recientemente 
a la presidente de Patrimonio 
Nacional, organismo responsable 
de la conservación de la Santa 
Cruz del Valle de los Caídos.

A la Presidente del Consejo de 
Administración de Patrimonio Nacional, 
Ana de la Cueva Fernández.

Estimada presidente,
Llevo siete años fuera de España, y a mi regreso estoy 
comprobando con enorme tristeza e indignación, el gran 
deterioro de la Basílica y el monasterio de la Santa Cruz 
del Valle de los Caídos, simbolo del abrazo y concordia 
entre todos los españoles.

¿Por qué no invierte nuestro dinero, el de todos los españoles, 
en cuidar el Patrimonio de TODOS los españoles?

¿Se trata de algún cálculo político, o presión del actual 
régimen socialista?
Por otra parte, el citado régimen está decidido a violentar el 
lugar y "resignificarlo", con el incalificable apoyo del arzo-
bispo Cobo.
Para detener esta ilegítima y perversa situación, la única 
solución es declarar el lugar Bien de Interés Cultural.

Por la presente le solicito una reunión para 
comentar todo esto.
Gracias.
Reciba un cordial saludo,
Álvaro.

REFLEXIONES DESDE LA CATEDRAL DEL MAR
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Antonio Cosío Pando, CEO de Grupo Brisas, comparte 
el corte inaugural con autoridades de los tres órdenes 
de Gobierno, ejecutivos y empresarios.

SE INAUGURA OFICIALMENTE
LAS BRISAS MÉRIDA

PUBLIRREPORTAJE

Con una inversión de 240 
mdp, se inauguró oficial-
mente el hotel LAS BRI-

SAS MÉRIDA, con una oferta 
de 50 habitaciones, ofreciendo 
experiencias de hospitalidad úni-
cas y de alto nivel tanto para via-
jeros de placer, como de negocios.
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“Elegir Mérida no fue coincidencia. Esta ciudad re-
presenta la fusión perfecta entre la historia de la 
cultura maya y el dinamismo del México contempo-
ránea”, comentó Antonio Cosío Pando, CEO de Gru-
po Brisas, durante la apertura del hotel, atestigua-
da por autoridades de los 3 órdenes de Gobierno y 
empresarios.

El empresario Antonio Cosío Pando destacó 
que la inauguración de este nuevo hotel bou-
tique representa una doble celebración para 
el corporativo, al coincidir con sus 25 años 
de trayectoria como cadena hotelera.

PUBLIRREPORTAJE
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“Ya son 25 años de éxitos, que se tra-
ducen en una colección de 14 hoteles y 
más de 3 mil habitaciones. Hemos in-
vertido y generado empleos en las prin-
cipales ciudades y destinos de playa 
bajo nuestras marcas insignias Galería 
Plaza, NIZUC Resort & Spa y Las Brisas, 
ésta última que suma aquí su 6o.  ho-
tel en el país”, comentó el empresario, 
reconociendo la trayectoria y el apoyo 
constante de su padre y fundador del 
corporativo, el Ing. Antonio Cosío Ariño.

LAS BRISAS MÉRIDA, dirigido 
por Gabriela Bermúdez, generó 
54 empleos directos y 189 em-
pleos indirectos, contribuyendo 
al desarrollo económico penin-
sular, y al mismo tiempo consoli-
dando la estrategia de crecimien-
to y fortaleciendo la presencia 
de Grupo Brisas en una de las 
regiones con mayor dinamismo 
turístico y económico del país.

PUBLIRREPORTAJE

Las Brisas Mérida se integra al porta-
folio del grupo como una propuesta de 
hospitalidad boutique que combina lujo, 
diseño contemporáneo y un firme com-
promiso con la sustentabilidad.
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“Es un momento crucial para nuestra 
sociedad. Ninguna niña debería 
verse en la situación en la que se 

vieron estas jóvenes a manos de Epstein y 
de quienes lo rodeaban. Es desgarrador": 
Melinda French Gates (4 Febrero 2026).

FRASES QUE MATAN

“Al entrar en la Rotonda del 
Capitolio, sentí el peso de la 
historia entrelazada con mi propia 

travesía como inmigrante, un recordatorio de 
por qué respeto tan profundamente a esta 
nación. (…) Todos debemos hacer lo que 
podamos para proteger nuestros derechos 
individuales. No darlos nunca por sentados. 
Porque al final, no importa de dónde 
vengamos, nos une la misma humanidad”: 
Melania Trump, primera dama de EEUU (4 
Febrero 2026). 

“Hoy se envía la carta 
diciendo que esa mujer 
(Karime Macías, ex 

Presidenta del DIF de Veracruz) está 
acusada de fraude y de corrupción, 
¿cómo es posible que le den asilo?”: 
Claudia Sheinbaum, Presidenta 
de México (17 Febrero 2026).
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K303, NUEVO PARQUE INDUSTRIAL 

REGIO CARIBE y CÁPITEL DESA-
RROLLO lanzaron al mercado 
inmobiliario K303 BUSINESS & 

INDUSTRIAL HUB, un parque in-
dustrial  que se posiciona como un 
proyecto de alto impacto para la 
región por su aportación directa al 
crecimiento industrial.

“K303 Business & Industrial Hub 
fue diseñado con una sola cosa 
en mente: crear un espacio fun-
cional al creciente giro logístico e 
industrial de Cancún y toda la pe-
nínsula, tanto en obras públicas y 
privadas en marcha fortaleciendo 
la cadena productiva y mejorando 
la calidad de vida de comunidades 
cercanas”, dijo Andrés de Cápitel 
Desarrollos.

“K303 Business & Industrial Hub, cuya 
inversión prevé un parque de 43 bodegas 
industriales con superficies flexibles que 
se adaptan a distintas operaciones, generó 
importantes fuentes de empleo directos e 
indirectos en sectores como construcción, 
logística, transporte, servicios especiali-
zados y administración, contribuyendo a 
la recuperación y expansión del mercado 
laboral local”, refirió Gerardo Treviño, 
CEO de Regio Caribe.

“K303 tiene gran relevancia por su vin-
culación con las principales obras de 
infraestructura que están transforman-
do la conectividad y competitividad del 
sur de Quintana Roo, de ahí la apuesta a 
este sector”, dijo Gerardo Treviño, con-
cluyó Treviño.

NUEVA IDENTIDAD
PAM HOTELS®

"Crecemos, evolucionamos y segui-
mos construyendo juntos”, con esta 
premisa RCD Hotels, de Roberto 

Chapur, anuncia el cambio de identidad 
corporativa a PAM Hotels®, iniciando 
una nueva etapa impulsada por su creci-
miento, expansión de  marcas y el talento 
de su capital humano.

Con más de 40 años de experiencia, con 
presencia en México, el Caribe y EEUU, con 
un portafolio de marcas líderes y un equipo 
de más de 15,000 profesionales, pretenden 
seguir elevando sus estándares de calidad 
y creando experiencias en la industria de la 
hotelería internacional.

“En esta nueva etapa, nuestra filosofía 
permanece firme: las marcas son las 
verdaderas protagonistas. El porta-
folio de PAM Hotels®integra nombres 
de prestigio mundial: Hard Rock Hotel 
(Punta Cana, Cancún, Vallarta, Riviera 
Maya, Los Cabos); AVA Resort Cancún, 
Nobu Hotel (Los Cabos, Chicago); UNI-
CO 20° 87° Hotel Riviera Maya, Resi-
dence Inn by Marriott®(Mérida, Cancún 
y Playa del Carmen)”, señala Bernardo 
Santillana, Dir. Ventas para México. 

Con esta nueva identidad, PAM Hotels®️anuncia 
al mismo tiempo su más reciente apertura: UNI-
CO 20º105º Hotel Riviera Nayarit .

Bernardo Santillana, de PAM Hotels ®.

DEVOSSION, NUEVA MARCA 

Grupo Posadas efectuó la 
apertura de una nueva rú-
brica dentro de su portafolio 

de marcas: Devossion by Live 
Aqua, con código postal en la 
Riviera Maya, bajo el concepto 
All Inclusive Solo Adultos. 

Devossion by Live Aqua cuenta con 
314 habitaciones, así como pro-
puestas culinarias de alto nivel, un 
Cenote Spa de clase mundial, entre-
tenimiento inmersivo, experiencias 
personalizadas como elementos 
diferenciadores que busca atraer a 
parejas de alto perfil.

Para JOSÉ CARLOS AZCÁRRAGA, 
director general de Grupo Posadas, 
esta apertura fortalece de manera 
estratégica su presencia en Quintana 
Roo y acelera su plan de crecimiento 
con visión innovadora en materia de 
hotelería en México y el Caribe.

Esta apertura, que generó 521 em-
pleos directos y 900 indirectos,  se 
incluye dentro del pull de inversiones 
superiores a los 15 mil mdp, previstas 
para 2026 a fin de ampliar su ofer-
ta, reforzar capacidades operativas y 
responder al aumento constante de 
visitantes en destinos clave del país.

José Carlos Azcárraga, de Grupo Posadas. 

Gerardo Treviño, de Regio Caribe.

ZOOM MÉXICO
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¿Quieres tu dije del rebaño?
Venta: 998.235.1725



VEJA NEGRA se 
encuentra con ANTONIO 
COSÍO, CEO de GRUPO 

BRISAS, quien nos habla de 
LAS BRISAS MÉRIDA, 
inaugurado oficialmente para 
alimentar con una oferta 
hotelera de alto nivel uno de 
los destinos turísticos más 
atractivos de México por 
su riqueza cultural, por su 
certeza jurídica y su seguridad 
ciudadana que lo hacen 
irresistible para inversiones y 
viajeros. 

O
ENTREVISTA

Por: Talina González
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ANTONIO
Cosío

ENTREVISTA
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-A
ntonio Cosío ¿Qué les lle-
vó a elegir Mérida para 
su expansión? 

Dentro de nuestros proyectos de expan-
sión siempre estuvo Mérida. Nos encanta 
el destinos, nos encanta Yucatán, y la ver-
dad es que hemos venido comentando el 
tema de la seguridad, tanto jurídica como 
de seguridad ciudadana, y eso, es un gran 
atractivo que la gente busca. 
Al mismo tiempo, nos interesó lo bien que han 
estado manejando el tema de la promoción 
turística y el crecimiento ordenado que está 
teniendo, el respeto que tienen a las casonas 
antiguas, a los vestigios históricos, a su cultura. 
Todos esos elementos nos llevó por 
años a buscar nuestra participación en 
este mercado. Queríamos estar en esta 
zona, Montejo, Colón, y la verdad es 
que se nos presentó la oportunidad, no 
la pudimos dejar pasar y lo concreta-
mos.

-¿Cuál fue la inversión inyectada a Las 
Brisas Mérida?

240 millones de pesos.
-¿Cuántas fuentes de empleo directas 
e indirectas generaron?
Indirectas alrededor de 189 y directas 54. En 
este punto, quisiera señalar, tenemos 54 co-
laboradores para 50 habitaciones, es un staff 
bastante interesante, sobre todo si considera-
mos por cuarto ocupado.

-En ese sentido, ¿cuál es la ocupación 
promedio?

Andamos sobre el 60%, entonces 
contamos con dos empleados por 
cuarto ocupado, entonces la verdad 
es que es alto. 

-¿En qué se traduce?

Grupo Brisas busca ofrecer un ser-
vicio de alto nivel, experiencias 
de hospitalidad únicas, diferentes. 
Y es que todos tenemos casonas, 
todos tenemos ubicaciones privi-
legiadas, todos estamos cerca de 
Montejo, sin embargo, nosotros lo 
que ofrecemos es un trato perso-
nalizado, con personal altamente 
capacitado y con ello tratamos de 
que se nos diferencie.

-Antonio, ¿Grupo Brisas tiene más 
proyectos de expansión en Yucatán?

Estamos encantados de haber 
ingresado a Mérida, y nos gus-
taría hacerlo en lo futuro, pero 
tenemos otros proyectos en ex-
pansión en la actualidad: Los Ca-
bos, el crecimiento de NUZUC 
Resort & Spa en Cancún (la villa 
presidencial y 90 residencias), 
así como en Ciudad de México.

ENTREVISTA
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-¿Qué proyecto harán en Ciudad 
de México?
En el Centro Histórico ya está 
en camino para este año La Ca-
sona. Se trata de una casona 
antigua que eran las oficinas de 
Toallas La Josefina, y que va-
mos a convertir en un hotel de 
30 habitaciones.

También en el Frontón México 
tenemos planeado hacer un 
hotel de 100 habitaciones de 
mucho diseño, muy minimalis-
ta, que podemos empezar el 
año que entra. 
Y yo creo que para finales del 2027, 
sobre Avenida Insurgentes, cerca del 
World Trade Center, un hotel de 400 
habitaciones.

“Elegir Mérida no fue coincidencia. esta ciudad
representa la fusión perfecta entre la historia
de la cultura Maya y el dinaMisMo del México
conteMporánea”: antonio cosío pando, ceo grupo

Brisas. 

CI
U

DA
D

de MÉXICO

LOS CABOS
-Los Cabos…

En Cabos es el 
proyecto más grandote, 
que edif icaremos en 
una extensión de 120 
hectáreas, con sus 
residencias, un campo 
de golf y tres o cuatro 
hoteles, incluyendo 
desde luego NIZUC 
Resort & Spa.

FUNDACIÓN
BRISAS
Sin embargo, el proyecto de Los 
Cabos se iniciará después de la 
construcción de una Casa Cuna 
y Casa Hogar, que nos solicitó 
el presidente municipal para 
apoyar a la población. Estamos 
ya trabajando con Fundación 
Brisas para desarrollar el 
proyecto para aproximadamente 
50 bebés y 50 jóvenes.

ENTREVISTA
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MARZO me remonta irremediablemente a la 
MUJER... en todas sus formas, en todos sus 
aromas y en todos sus sabores... 

EN NOMBRE
DEEllas

HABLANDO AL CHILE
Ricardo Muñoz Zurita
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Musas que han inspirado a legendarios chefs, 
quienes a lo largo de la historia crearon platillos 
que han recorrido tantas mesas alrededor del 
mundo y siguen vigentes aún en nuestros días.

El apellido de la primera bailarina Anna Pávlova 
en los años 20, dio nombre a un postre a base 
de  merengue y frutos rojos... El delicioso Pêche 
Melba debe su nombre a la cantante de ópera 
Nellie Melba, y su autoría al legendario chef 
Auguste Escoffier, a quien cautivó para inspirarle 
un clásico de clásicos hechos con duraznos 
pochados con helado de vainilla y puré de 
frambuesa. 

La Pizza Margarita fue bautizada por el chef 
Raffaele Esposito en honor a la reina consorte 
italiana Margarita Teresa de Saboya. Y ya no 
hablemos de Carlota, ese postre hecho con 
soletas y crema bávara creada en honor a la 
mujer del zar Nicolás I de Rusia.

Ahora que si hablamos de bebidas, pensemos en 
la Margarita, el Bloody Mary, la Mary Pickford o 
la Barbara West Cocktail.

HABLANDO AL CHILE
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a intentona del  Fomento a la Gastronomía 
de Quintana Roo, cuyo objetivo es promover 
los 12 destinos turísticos del estado, a través 

del itinerante FESTIVAL GASTRONÓMICO DEl 
CARIBE MEXICANO, volvió a ser fallida. 

L

FALLIDO
F estival G astronómico

DEL CARIBE MEXICANO

Mariana Orea
PLACERES CULPOSOS
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En su quinta edición, en la isla de 
Cozumel, lo dejó otra vez en claro: 
NO SE HA LOGRADO COCINAR BIEN 
-ni con su quinto hervor-, y por una 
razón, lo han MONOPOLIZADO.

Los responsables 
del festival no han 
entendido -ni han 
capitalizado- el 
esfuerzo del Gobierno 
de Quintana Roo 
para potenciar 
la gastronomía 
local como “eje 
de diversificación 
turística" a través 
de su inclusión de 
la Guía Michelin, 
cuyo desembolso fue 
oneroso (7 mdp).

No se explica que 
JAMÁS se incluyan 
a los chefs 3 chefs 
con Estrellas y a los 
19 restaurantes de 
Quintana Roo con 
Menciones en la Guía 
Michelin. Todos brillaron 
por su ausencia, aunque 
hubo sus excepciones 
(Grand Velas y Xcaret).

No han entendido que para que un 
festival gastronómico alcance un 
nivel internacional, no basta con 
reunir buena comida (de hecho 
fue muuuy escasa). Se requiere 
de una planificación estratégica 
que convierta el evento en una 
experiencia cultural, turística 
y de marca de alto nivel.

No han tenido una 
Curaduría de Alto Nivel, 
ni Experiencias Únicas. 
No ha habido la presencia 
de chefs internacionales 
reconocidos.

PLACERES CULPOSOS

31  



No han buscado 
los medios para 
atraer a sibaritas 
(gourmets) y 
a críticos de 
renombre. 

Tampoco han creado 
experiencias inmersivas más 
allá de la venta. (Nos referimos 
a catas, talleres, showcooking 
y foros académicos).

En verdad, Quintana Roo 
cuenta con un robusto 
talento culinario a lo largo 
y ancho de su territorio.

Pero los organizadores 
no han sido congruentes 
con el Plan Maestro de 
Turismo de Quintana 
Roo que “reconoce al 
segmento gastronómico 
como una prioridad 
estratégica para poner 
al Estado como destino 
líder gastronómico 
internacional”.

INSISTIMOS. EL
FESTIVAL 
GASTRONÓMICO DEL 
CARIBE MEXICANO DEBE
DE HACERSE  DE DIMENSIONES
MAGNÁNIMAS DE ACUERDO CON
EL PRODUCTO DEL DESTINO, 
MÁS IMPORTANTE DEL PAÍS
Y DE LATAM. NO PUEDEN
PERMITIRSE IMPROVISACIONES
CHABACANAS, NI MUCHO
MENOS INTERESES DE UNOS
POCOS. EL CARIBE 
MEXICANO TIENE TODO
PARA EN VERDAD CONVERTIRSE
EN UN DESTINO GASTRONÓMICO
INTERNACIONAL.  SOLO
HAY QUE INVOLUCRAR A
PERSONAJES QUE SABEN
CÓMO COCINARLO. ¡YUMMY 
YUMMY YUMMY!
PD. Amplio reconocimiento a la empresa 
LIVEK que participó donando todos los 
ingredientes a los chefs en su esfuerzo 
por hacer del Festival Gastronómico un 
evento de calidad.

PLACERES CULPOSOS
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La familia Matsu sigue creciendo. Después de 
conocer la juventud de El Pícaro, la integridad de 
El Recio y la madurez de El Viejo, la compañía de 

Vinos Vintaenos vuelve a sorprender con LA JEFA, su 
primer vino blanco de guarda que entra con fuerza para 
ocupar su propio rol en esta gran familia de la D.O. Toro 
(Castilla y León). 

Se trata de un vino blanco elaborado principalmente con 
la variedad malvasía castellana de viñedos centenarios 
acompañado de una pequeña proporción de otras 
variedades blancas.

Visual:
Color amarillo pajizo, de intensidad media, 
muy brillante y con reminiscencias grisáceas.

Nariz:
De gran complejidad, destacan las notas de 
vainilla y frutas de pepita maduras, como la 
pera y la manzana, y un sutil fondo de anís, 
acompañadas de notas cremosas.

Boca: 
Un vino muy envolvente y glicérico, 
con mucha cremosidad y muy 
agradable. Pero a la vez con una 
buena acidez, resultando un vino 
muy equilibrado y elegante. Muy 
placentero al paladar, donde 
resaltan los matices dulces y una 
fina textura que incrementa su 
complejidad y riqueza.

¡No hay quien se resista a LA JEFA!

LA JEFAEFAEFA
VINO SIN COMPLEJOSVINO SIN COMPLEJOS
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VINO SIN COMPLEJOSVINO SIN COMPLEJOSVINO SIN COMPLEJOS

LALO PALOMAQUE 
Sommelier 
La Castellana

“La estructura untuosa 
de LA JEFA se presta 

extraordinariamente para unos 
quesos maduros sin duda, pero 
le iría bien a unos papatzules 
o algún pipián de pepita de 
calabaza”. 

JACKIE JIMÉNEZ
Sommelier

“Este vino 
blanco me resulta muy 

interesante. Tiene un gran 
carácter y unas notas que me 
piden un risotto o alguna 
fabada por ejemplo”. 

$890

VINO SIN COMPLEJOSVINO SIN COMPLEJOS
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ARIME LÓPEZ, una 
mujer que no conoce 
fronteras.  Llevó el alma 
de México a la cuna del 

Renacimiento, Florencia, donde 
consiguió una Estrella Michelin 
-la primera para una mexicana-. 
Su éxito tiene sabor a sacrificio, 
a trabajo, a aprendizaje, en 
diversos países, continentes y 
apoteósicas cocinas, conectando 
la quinta esencia de cada 
ingrediente con técnicas de 
vanguardia. Sin duda un orgullo 
nacional.

K
PORTADAPORTADAPORTADAPORTADA
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PORTADAPORTADA

FOTOGRAFÍA: Grupo Xcaret
CONCEPTO DE PORTADA: Jaír Galán

KARIME
L ópez
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-¿Cuándo descubriste que eras 
una OVEJA NEGRA?

En varios momentos. 
Primero, nadie de 
mi familia cocina, 
excepto yo, a pesar de 
que tiene restaurantes. 
Y muy aceptada, 
cuando decidí dejar 
México e irme a 
estudiar al extranjero.
-Karime ¿Cómo te describes en 3 
adjetivos?

Constante, Arriesgada, ¡Amiga! Soy muy 
amiga de mis amigos. 

-¿Cuál es el ABC para cocinar el éxito?

Disciplina, 
constancia y 
congruencia.

-¿Cómo fue tu incursión en el mundo 
de la gastronomía?

En realidad yo crecía dentro 
del mundo de la gastronomía 
porque la familia de mi papá 
tiene restaurante (La Fonda 
99). Se puede decir que des-
de pequeña me vi envuelta 
en esa industria. Sin embar-
go, cuando ya iba a estudiar 
no decidí inmediatamente 
estudiar cocina, fue en esa 
búsqueda de lo que quería 
hacer cuando me di cuenta 
que quería ¡cocinar!

-¿Qué te definió volcarte a la cocina?

Decidí tomarme un año sa-
bático y me fui a París a estu-
diar francés. Ahí me acerqué 
al mundo del arte en la École 
des Beaux-Arts, donde exploré 
en la pintura y escultura. Pero 
la ciudad, con sus pastelerías y 
restaurantes, me llevó a buscar 
otra forma de arte y ese fue el 
de la !cocina!

EL ABC
DE KARIME

EL ARTE DE 
LA COCINA
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-¿Cuál es tu definición 
propia de la gastronomía?

La 
gastronomía 
es una 
herramienta 
cultural que 
ha definido 
la historia 
mundial en 
general, que 
nos ha unido, 
que nos da 
identidad, 
que nos 
define 
quiénes 
somos y 
sobre todo 
que nos da 
un sentido de 
pertenencia.

-¿Qué te ha representado formarte en los mejores 
restaurantes del mundo?

Me ha dejado mucho aprendizaje, en 
cada una de estas grandes casas que me 
acogieron (Can Fabes, de Santi Santa-
maria +; Mugaritz, de Andoni Luis Adu-
riz, España; Pujol, de Enrique Olvera, 
MX; Central, de Virgilio Martínez, Perú; 
Ryugin, de Seiji Yamamoto, Japón).

POR EL MUNDO
PORTADAPORTADAPORTADAPORTADA

40  



En cada uno tuve una enseñanza:
que la perseverancia tiene su re-
compensa; que la creatividad y 
la técnica se entrelazan; que el 
rush de la cocina es como una 
competencia diaria; que la per-
fección en la cocina requiere pa-
ciencia… ¡Uff!
Sin duda todos ellos han for-
jado mi estilo, me han en-
señado técnicas y he descu-
bierto sabores de su mano; 
me han llevado a atrever-
me a innovar, pero también 
a tener cierta reserva y res-
peto por la esencia de cada 
ingrediente.

-De este aprendizaje, ¿cuál sería tu 
mayor aprendizaje de vida?

Que hay que trabajar duro por 
nuestros sueños y que nada es 
imposible.
-Y ¿en términos profesionales?

Yo creo que mi mayor 
aprendizaje conforme 
he ido madurando es 
mi forma de cocinar, 
pero mucho más allá 
de ello, el hecho de 
estar en un equipo, 
es la empatía.
Yo creo que es algo que tenemos 
que trabajar todos los días, la em-
patía con nosotros mismos y con 
la gente que está a nuestro alre-

dedor, lo mismo 
que la paciencia. 

FOTOGRAFÍA: Grupo Xcaret
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-¿Cómo llegaste a Gucci Osteria by Massimo Botura?

Llegué a Gucci Osteria porque mi esposo 
(el también chef Takahiko Kondo) estaba en 
Italia. Empecé a trabajar con el grupo de 
Massimo Botura en un libro,  “El pan es oro”, 
anteriormente ya había hecho otros libros para 
Virgilio Martínez y Gilmore. Fue una decisión 
en lo que me adaptaba al país y aprendía el 
lenguaje. Cuando terminé ese libro empecé a 
buscar un trabajo y Massimo Botura me dio 
la oportunidad para liderar Gucci Osteria.

MASSIMO

“Cuando Massimo me invitó a formar parte 
del proyecto, me cautivó. Hizo que algo 
en mí vibrara no solo porque 
me permitiría po- der 
crear mi propia es-
cena culinaria sino, 
sobre todo, por la visión 
e inspiración que hay en el 
lugar. Además de Bottura, 
detrás de este lugar hubo 
grandes mentes como las 
de Alessandro Michele y 
Marco Bizzarri, el director 
creativo y el CEO de Gucci”.

-¿Qué te ha significado Gucci 
Osteria en lo personal?
¡Un aprendizaje enorme! 
porque es un restauran-
te que está dentro de un 
corporativo. Siempre me 
había tocado trabajar en 
restaurantes que se diri-
gían por sí solos, contra-
rio a una cultura corpo-
rativa donde te  tienes 
que adaptar a diferentes 
formas y procesos. He 
aprendido mucho de los 
distintos departamentos 
y disciplinas que están en 
esta empresa (finanzas, 
diseño, comunicación). Es 
increíble también conocer 
cómo una casa de moda 
trabaja la creatividad, los 
tiempos. Definitivamen-
te es un proyecto que ha 
enriquecido mucho mis 
conocimientos como pro-
fesional y como persona, 
y que me llevaron a  ser 

la primera mexica-
na con un reco-
nocimiento inter-
nacional. Gucci 
Osteria es un 
gran abrazo 
a todo lo que 
siempre soñé, 
tanto para mí, 

como para todo 
mi equipo.

Foto:Instagram/Karylmt

PORTADAPORTADAPORTADAPORTADA
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-¿Qué fue lo primero que 
pasó por tu cabeza cuando 
recibiste la noticia de que 
habías obtenido una Estrella 
Michelin. 
Dije “wow”… porque apar-
te fue muy rápida, en un 
año de haber tomado el 
puesto, y por otro lado, 
porque el formato del 
restaurante no entra-
ba en los parámetros de 

las Estrellas  
europeas, 

así que 
fue una 
enorme 
sorpresa, 
pues ni 

siquiera 
en 

ese momento yo pensa-
ba en la Estrella Miche-
lin. (En 5 años, Karime 

también lideró para la firma la 
apertura de 4 restaurantes (Flo-
rencia, Tokio, Seúl y Los Ángeles).

-¿Tienes el proyecto de abrir tu propio 
restaurante?

Sí. Estoy en una etapa de toma de decisio-
nes, de ver qué sigue, tras mi renuncia 
oficial a Gucci Ostería, pues no sólo pien-
so en el restaurante, también pienso en 
mi familia, en mi vida, en mis objetivos 
como persona. Pasa de ser un sí sería allá 
o acá, en Italia o México, quién sabe. Sin 
embargo, reconozco que lo que me ha deja-
do Gucci son cosas buenas; todo en posi-
tivo porque fui muy feliz, pero pues todo 
llega a su fin y este fue mi momento.

-En esa visión tuya ¿Qué planes tie-
nes a corto y mediano plazo?
Bueno, a corto plazo es tener un buen equi-
librio con mi familia. Estoy en una etapa en 
la búsqueda de más libertad y definitiva-
mente hay muchas cosas que me interesa 
hacer como tener mi propio restaurante.

-¿Dejarías tu Italia?
No sé, todo depende cómo se mueve.

-¿Qué propuestas te mueven?

Las propuestas honestas. 

ES
T

R
EL

LA MICHELIN
PORTADAPORTADAPORTADAPORTADA
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-En México ¿tienes alguna propuesta?
Hay algunas que me han movido, 
como XAAK, en el hotel Xcaret 
Arte, donde participo como par-
te del colectivo gastronómico que 
ha creado el grupo prácticamente 

desde sus inicios. Tomé este proyec-
to porque era congruente con lo que 

creo, con mi país, y enaltece nues-
tras tradiciones.

–¿Qué te significa tener XAAK como es-
pacio gastronómico en México?

Xaak signif ica cocinar desde el 
origen, con una conexión di-

recta con el territorio y la me-
moria gastronómica del país. 
Es un proyecto que me per-
mite dialogar con el producto 
mexicano desde la madurez 
y la ref lexión, entendiendo la 
cocina como un acto cultural y 

sensorial.
Xaak, dentro de Hotel Xcaret 

Arte y como parte de Grupo Xcaret, 
representa un espacio donde la coci-
na no busca imponerse, sino conectar: 

con el entorno, con la cultura y con 
el comensal. Para mí es la posibi-

lidad de expresar una visión pro-
fundamente mexicana desde la 
técnica, pero siempre con res-
peto absoluto por el producto.

FOTOGRAFÍA: Grupo Xcaret
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–¿Cuál es tu reto en XAAK?

El reto principal 
es encontrar el 
punto exacto entre 
expresión personal 
y respeto por el 
ingrediente. No 
imponer una idea 
sobre el producto, 
sino dejar que el 
producto marque 
el camino.
También es un 
desafío mantener 
una cocina 
en evolución 
constante, donde 
cada temporada, 
cada producto y 
cada aprendizaje 
transformen 
el menú sin 

perder coherencia. Xaak es 
un proyecto vivo, y el reto está 
en sostener esa sensibilidad y 
profundidad en el tiempo.

–¿Cómo defines tu propuesta culinaria en XAAK?
La defino como una lectura contemporánea de la cocina 
mexicana anclada al territorio. Es una cocina construida 
desde el origen, el proceso y la memoria, donde la técnica 
está siempre al servicio del sabor.
No buscamos reinterpretar la tradición 
desde la espectacularidad, sino desde la 
claridad y la precisión. Cada plato res-
ponde a una lógica de textura, temperatu-
ra y equilibrio, privilegiando la honesti-
dad del ingrediente y una expresión sutil 
pero profunda.

– Los 3 imperdibles de tu menú en XAAK?

Hay 3 momentos del menú que sintetizan 
muy bien la esencia de Xaak desde la memo-
ria y la cultura mexicana:
1. * “La marquesita de camarón oreado”, porque 
nace de un recuerdo muy personal. De niña ha-
cíamos marquesitas en casa, y quise recuperar 

esa memoria desde una mira-
da actual. Es un guiño a algo 
muy cotidiano y mexicano, 
reinterpretado con produc-
to del territorio y mayor 
profundidad de sabor.

FOTOGRAFÍA: Grupo Xcaret
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FOTOGRAFÍA: Grupo Xcaret
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TENDENCI A3. * “El pan dulce con 
soft serve de masa tos-
tada”, porque el pan es 
profundamente parte 
de la cultura mexicana. 
Es una práctica que re-
quiere tiempo, técnica 
y oficio, y muchas veces 
no somos conscientes 
de todo lo que impli-
ca. Aquí lo abordamos 
desde una mirada con-
temporánea, pero reco-
nociendo ese ritual coti-
diano que forma parte 
de nuestra identidad.

-Karime ¿Hacia dónde crees que que vaya la 
tendencia de la gastronomía?

La gastronomía es tan amplia que 
lo de la tendencia es muy subjetivo. 
Y en lo personal, no quiero ir con 
lo que va la tendencia. Yo quiero 
hacer comida rica, que haga volver 
al cliente conmigo, porque las 
tendencias pueden ir y venir.

-Entre cocina y sala…

¡Comunicación!

2. * “La sopa de lima y su perfume”, por-
que en todas las mesas mexicanas siempre 
hay sopas o caldos. Es parte de 
nuestra for- ma de compartir y de 
estructurar la comida. Me pare-
cía impor-
tante que el 
menú tuviera 
ese momento 
que conecta in-
mediatamente con
nuestra cultura.

PORTADAPORTADAPORTADAPORTADA
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-Como chef, ¿Qué deberías confesar?

Que soy tal cual, que me 
siento bien  conmigo mis-
ma, que tengo pintos…

MÉXICO EN 
EL MUNDO 

-¿Cómo se ve la cocina mexicana en 
el mundo?
Con una riqueza, una profundidad 
y una historia impresionante. Somos 
Patrimonio Cultural Inmaterial de 
la Humanidad por la UNESCO, lo 
que muy pocas cocinas del mundo.

MUJER
-¿Qué has padecido por ser mujer en 
un mundo de hombres?

Ha sido un reto como en 
todas las profesiones. En 
lo particular, es un reto 
diario conmigo y también 
para abrir camino a otras 
mujeres.
-Por ejemplo, en Gucci Osteria ¿Qué 
porcentaje de mujeres participaban?

Éramos 20 en el equi-
po y 9 de ellas mujeres.

-¿Qué consejo le darías a los jóvenes con aspiraciones para cumplir 
sus sueños? 

Lo más importante es saber lo que quieres hacer y 
tener claro lo que quieres lograr. Toda mi carrera 
siempre quise estar con los mejores chefs y apren-
der de ellos; estaba segura que un día iba a obtener 
un reconocimiento grande, pero porque me en-
foqué en eso. Puedo decir que no dejé de pensar en 
ello hasta que lo tuve. C

O
N

SE
JO

CONFESIÓN
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-¿Qué te significó la pandemia?

La pandemia fue un parteaguas en el negocio 
para nosotros. Nos llevó a abrir la plataforma, 

un tema muy extenso. Tuvimos momentos 
muy oscuros, pero también de mucha luz.

-Si hubiera una película que describiría tu vida ¿cuál sería?

Yo creo que “Alicia en el país de las 
maravillas”, por sus muchas aventuras.

-Tu miedo…

Los peligros con los que se 
puede enfrentar mi hija.K

AR
IM

E 
LÓ

PE
Z AL DESNUDO
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-¿Tu peor error?

Uy, he teni-
do muchos.
-¿Tu mayor acierto?

Mi intuición.
-¿Qué tienes enlatado?

Mi propio res-
taurante.
-¿Qué tienes congelado en tu 
vida?

Nada.
-Si fueses un platillo ¿cuál serías?

Un taquito de 
aguacate.
-¿Qué vino serías?

Un vino natural.
-¿Con qué receta te han conquis-
tado?

LAS ALBÓNDIGAS
DE MI MAMÁ

ME CONQUISTAN
TODOS LOS
DÍAS.
-¿Cuál sería la cereza de tu pastel 
por último?

Mi hija es 
la cereza 
y la 
alegría de 
mi vida.
-Hoy te declaras Oveja Negra 
por…

Porque no me 
dejo llevar por lo 
que dicen los de-
más.

PORTADA
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istóricamente se ha dicho y se ha escrito que: 
“Detrás de un gran hombre, hay una gran mujer”…

OVEJA NEGRA no lo cree ni lo lee así. 
¡Lo redefine!

“AL LADO de un gran hombre, hay UNA GRAN MUJER”… 

Aqui alguna de las historias…

H

PORTADAPORTADAPORTADAESPECIAL
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M ARI E CURI E
&

Pierre Curie

Pierre veía a Marie no solo como su esposa, 
sino como su compañera científica y 
mejor amiga.

Pierre Curie admiraba profundamente el 
intelecto y la tenacidad de Marie Curie, 
considerándola una científica brillante y su 
igual. Insistió en que ella fuera reconocida 
en el Premio Nobel, expresando su deseo 
de trabajar juntos y soñando con pasar sus 
vidas unidos por la ciencia y la humanidad, 
destacando la "belleza" de su investigación 
compartida.

"Sería, sin embargo, una cosa hermosa, en la que 
apenas me atrevo a creer, pasar juntos por la vida 
hipnotizados por nuestros sueños: Nuestros 
sueños por nuestro país; nuestro sueño por la 
humanidad; nuestro sueño por la ciencia".

PORTADAPORTADAPORTADAESPECIAL
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S ALM A  H AYEK 
&

 Francois -  Henri Pinault

“Admito profundamente a Salma (Hayek). 
Es una mujer excepcional, inteligente, 
fuerte, amorosa y con una seguridad 

arrolladora. Ha sido no solo una compañera in-
separable desde 2006, sino una socia de vida 
inigualable”: François-Henri Pinault .

A pesar de sus exigentes agendas (él, 
dueño de un imperio de lujo y moda; 
ella, actriz y productora), mantienen 
una relación sólida y unida desde su 
boda en 2009.

Incluso en momentos difíciles, habiendo 
superado retos como una separación an-
tes de su matrimonio, tiempo en el que 
François-Henri tuvo un hijo, o la diabetes 
gestacional de ella durante el embarazo de 
su hija Valentina

PORTADAPORTADAPORTADAESPECIAL
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ALEJ ANDR A  FLOR ES
&

Jorge Vallejo 

“Nos conocimos en Pujol y nos hi-
cimos novios”, dice el chef Jorge 
Vallejo de su inseparable esposa, 

ALEJANDRA FLORES. Y de esa unión, 
surgió una de las duplas más exitosas de la 
gastronomía mundial (QUINTONIL, su 
feudo, con 2 Estrellas Michelin, que ocu-
pa el lugar 3 del mundo de acuerdo con 
The World's 50 Best Restaurants 2025.

“Alejandra es una persona disciplinada que ma-
neja sanamente y con inteligencia el restauran-
te. Su administración impecable ha sido parte del 
éxito, pero no solo eso: ella también se encarga 
del buen servicio que tanto caracteriza a Quin-
tonil, al que le rinde homenaje, como ella dice “el 
servicio tiene que ser como una danza, es más 
como un apapacho”. Ella Siempre llega al alma. 
De ella he aprendido que “El que no vive para ser-
vir, no sirve para vivir”.

PORTADAPORTADAPORTADAESPECIAL
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NO EMIÍ PER ALTA
&

Carlos Constandse

NOEMÍ y CARLOS son la 
pareja pionera más icónica 
de Q. Roo. Ella fundadora 

de Cruz Roja Mexicana y el 
prestigiado empresario, uno de los 
constructores del Caribe Mexicano.  

“NOEMÍ me ha acompañado a lo 
largo de 54 años. A su lado he 
formado una bellísima familia, 
ha estado en todos mis retos 
(Akumal, Cancún, Grupo Ritco, 
Grupo Xcaret, Parque Cancún, 
como mi + grande proyecto 
personal), sin jamás ponerme un 
“pero” ante nada. 

“Fue una bendición tenerla a mi 
lado cuando llegamos como pio-
neros a Akumal, y por otro lado 
una gran responsabilidad para 
ella porque tenía conciencia de 
que íbamos a llegar a un lugar sin 
agua, sin nada y sin embargo tomó 
el reto con toda la alegría y lo 
más importante, con todo el amor.

“Sin embargo, uno de los 
temas más importante que 
nos ha unido muchísimo es 
la Cruz Roja. NOEMÍ tiene 
más de 40 años colaborando 
en la Cruz Roja, de la que ha 
hecho su vida y obra. Fue ella 
quien se la trajo a Cancún, la 
trae tatuada auténticamente.  
Fue ella quien me motivó 
a participar y la verdad yo 
creo que la Cruz Roja es de 
las instituciones que más 
me han dado en la vida. 

“Ha sido una aventura 
bellísima en la que hemos 
estado juntos lado a lado 
fortaleciendo a la benemérita 
institución en Quintana Roo” 
(con atención a + de 280,000 
personas) el año pasado.

PORTADAPORTADAPORTADAESPECIAL
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Juntos están dando continuidad a la tradición gas-
tronómica de uno de los grupos restauranteros 
más emblemáticos de Cancún, Grupo ROLANDI.

“Yema es la mujer de mi vida. Es la que me da 
fuerza, estabilidad, carácter y me ayuda día 
a día a luchar, a salir adelante. Es fuerza, es 
creativa, es pasión, es inquieta y con un ham-
bre voraz por aprender. YEMA es una exce-
lente madre, súper amorosa, cariñosa, disci-
plinada. Y hacia el exterior, tiene un corazón 
y apetito para salvar al mundo, alimentar las 
causas y a personas en vulnerabilidad. 

“Como compañera de negocio y socia es una 
mujer que trae mucho drive, empuje, es resolu-
tiva, busca cómo poder encontrar soluciones sin 
ninguna excusa, y tiene una alerta para cuidar 
los intereses de la empresa, sin faltar su ingre-
diente umami en la comunicación (marketing, 
RP). Es la mujer que deseo por el resto de mi 
vida a mi lado”.

YEM A LORR A B AQUIO
&

Daniele Muller 

PORTADAPORTADAPORTADAESPECIAL
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FLOWERS
Miley Cirus
I didn't wanna leave you, I didn't wanna fight Started to cry, 
but then remembered, I can buy myself flowers, Write my 
name in the sand, Talk to myself for hours, Say things you 
don't understand, I can hold my own hand, I can love me 
better than, I can love me better than you can ¿Alguna duda?

RARE
Selena Gómez
El título y la letra de la canción deja claro que ser rara,
auténtica, diferente, debe ser orgullo para amarnos 
tal cual y con aceptación total… sin culpabilidad.

I LOVE ME
Demi Lovato
Una canción que Demi sacó en el 2020 en la que dejó 
fluir todos los chismes a su alrededor para gritar que 
se ama tal cual, con sus blancos y negros. Una genuina 
provocación para arroparse con el amor propio.

A QUIEN LE IMPORTA
Alaska
“¿A quién le importa lo que yo haga? ¿A quién le importa lo 
que yo diga? Yo soy así, así seguiré Nunca cambiaré… Quizá 
la culpa es mía Por no seguir la norma, Ya es demasiado 
tarde Para cambiar ahora Me mantendré Firme en mis 
convicciones Reforzaré mis posiciones”…. Así ¿o más claro?

SPEACHLESS
Naomi Scott
Canción llena de empoderamiento y resiliencia para 
la princesa Jazmín (Aladin, Disney), una princesa 
guerrera, llena de amor propio que encuentra su 
fortaleza para alzar la voz.

STRIP
Little Mix ft. Sharaya J
Canción Una canción llena de girl power para dejar 
atrás los falsos estereotipos… Una declaración al 
amor propio con frases como «Soy más sexy cuando 
tengo confianza»…

PLAYLIST AMOR PROPIO FEMENINO
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ROLANDI'S

Nuevo menú de mixología
   EN ROLANDIS COBA: una nueva 
razón para levantar la copa

La escena de la coc-
telería en Cancún 
suma un nuevo ca-
pítulo con la presen-
tación del menú de 

mixología en Rolandis Cobá, una 
propuesta que rinde homenaje a los 
grandes clásicos mientras introduce 
creaciones originales que reflejan la 
personalidad de la casa. Esta nueva car-
ta marca un momento significativo 
en la evolución del restaurante, 
consolidando su compro-
miso con ofrecer expe-
riencias completas que 
van más allá de la mesa.
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ROLANDI'S

Este lanzamiento representa 
una invitación a redescubrir el 
ritual del aperitivo y el arte de la 
mixología en un entorno donde 
la tradición y la innovación 
conviven con naturalidad. Más 
que un nuevo menú, es una 
declaración de intención: elevar 
cada encuentro en Rolandis Cobá 
a una experiencia memorable.
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RAMÓN Bravo & 

La presentación de la GUÍA DE BUCEO DEL 
CARIBE MEXICANO fue el escaparate 
para rendir homenaje a  RAMÓN BRAVO y 
ALBERTO FRISCIONE, cuyas aportaciones en 
la exploración, fotografía subacuática y buceo han 

contribuido de manera importante en la documentación 
e investigación del mundo marino de Quintana Roo. 

Alberto FRISCIONE  

OVEJA VERDE
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Del desaparecido buzo 
RAMÓN BRAVO se 
destacó su papel en la 
promoción del mar y su 
impulso a proyectos como 
la colocación del Cristo 
de Cozumel y la Cruz de 
la Bahía, creados como 
puntos alternativos para 
disminuir la presión sobre 
los arrecifes de Q. Roo.

Asimismo, se recordó 
la relación profesional 
entre Friscione y Ramón 
Bravo, quienes como 
mentor y discípulo, 
respectivamente, 
participaron en 
expediciones en Banco 
Chinchorro, donde 
realizaron trabajos 
de documentación de 
pecios (explorar barcos, 
aviones o estructuras 
hundidas), filmación 
y elaboración de 
materiales editoriales.

Por esto último, el Club de 
Exploraciones y Deportes 
Acuáticos de México 
(CEDAM), fundado en 
1968 por ROMÁN RIVERA 
TORRES, también otorgó 
a ALBERTO FRISCIONE 
un reconocimiento por su 
trayectoria en exploración 
y arqueología subacuática. 

Friscione ha querido documentar todo 
lo que observa bajo el agua para que las 
generaciones futuras conozcan el entorno 
marino y comprendan su relevancia, de 
ahí su participación en la elaboración de 
la Guía de Buceo del Caribe Mexicano. 

EN ÉSTA SE CUENTA CON
INFORMACIÓN ESPECÍFICA PARA
INMERSIONES EN AGUAS ABIERTAS, 
HASTA RECORRIDOS EN ESCENARIOS
SUBTERRÁNEOS ÚNICOS EN EL
MUNDO (ARRECIFES, CAVERNAS Y
CENOTES),PARA QUIENES BUSCAN
EXPLORAR EL FONDO MARINO DEL
CARIBE MEXICANO.

OVEJA VERDE
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“Mi visión para el movimiento MeToo 
es parte de una visión colectiva para 

conseguir un mundo libre de violencia sexual”.

Tarana Burke
Fundadora del Movimiento MeToo

“De repente, se habla de un 
movimiento centrado 

en quienes sobrevivieron 
a la violencia sexual como 
un complot vengativo 
contra los hombres”.

“(MeToo)es un 
movimiento sobre una 
de cada 4 niñas y uno 
cada 6 niños que son 
abusados sexualmente 
cada año y que cargan 
con esas heridas hasta 
la edad adulta".

DEL REBAÑO
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OVEJA DeSCaRRIaDa

EN LETRAS CHIQUITAS... MUJER CONTRA MUJER. Maxwell fue la principal responsable de cooptar a cientos de 
niñas menores de edad para que luego fueran abusadas sexualmente por Epstein y su red de amigos poderosos a través de un sistema cuidadosamente 
diseñado. Su modus operandi:  manipulación a las víctimas con promesas de ayuda económica, apoyo para acceder a estudios superiores o “supuestas” opor-
tunidades profesionales. También es señalada de haber participado en abusos físicos en muchas de las afectadas. 

GHISLAINE MAXWELL
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LA ISLA PASIÓN,
L aMejor Playa

DEL MUNDO

La Isla Pasión, en Cozumel, ha sido reconocida 
oficialmente como la Mejor Playa del Mundo 
en los “Travellers’ Choice Awards: Best of 
the Best Beaches 2026” de Tripadvisor.

DESTINOS
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La Isla Pasión es una isla priva-

da con todo incluido localizada al 

norte de Cozumel, a la cual le fue 

conferida el máximo galardón de 

la plataforma, cuya designación 

se  basa en millones de opiniones 

y experiencias reales de viajeros 

recopiladas durante un año.

Los viajeros evaluaron: la 
transparencia del mar y 
suave oleaje; amplio are-
nal; limpieza, conserva-
ción ambiental, calidad 
del agua, hospitalidad y la 
experiencia en general.

DESTINOS
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Primavera Verano 2026 de la marca 
italiana Versace es una exploración 
de la esencia fundamental de la casa, 
rearticulada para reflejar una realidad 

contemporánea: una elegancia escandalosa y 
sencilla diseñada para una vida guiada por el 
sentimiento. Deseo, sensualidad y curiosidad.

,
PRIMAVERA

- VERANO
2026

MODA
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FORTALECE LA SSC VINCULACIÓN
CON EL SECTOR EMPRESARIAL

PARA CONSOLIDAR 
LA SEGURIDAD EN Q. ROO

En un esfuerzo 
por consolidar la 
colaboración entre el 
sector empresarial y las 

autoridades estatales, el Secretario 
de Seguridad Ciudadana, Julio 
César Gómez Torres, sostuvo 

una reunión de trabajo con 
integrantes de la Confederación 
Patronal de la República Mexicana 
"COPARMEX Quintana Roo", en 
la que presentó los ejes rectores de la 
estrategia de seguridad ciudadana 
implementada en la entidad.

GOBIERNO
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Durante el encuentro, se expususieron 
los objetivos estratégicos, plenamente 
alineados con la Estrategia Nacional 
de Seguridad Pública, destacando 
cuatro pilares fundamentales: Atención 
a las causas; Fortalecimiento de las 
instituciones de seguridad, mediante 
la profesionalización y dignificación de 
las corporaciones policiales; Impulso 
a la inteligencia e investigación para 
anticipar y desarticular factores de 
riesgo y la Coordinación institucional.

Asimismo, se dieron a 
conocer las proyecciones 
para 2026 de la Secretaría 
de Seguridad Ciudadana, 
en las que se refrenda el 
compromiso de trabajar 
de manera conjunta con 
el sector empresarial.

Entre las acciones previstas destacan 
el fortalecimiento de redes de 
prevención y la implementación de 
capacitaciones especializadas dirigidas 
a los integrantes de COPARMEX, con 
el objetivo de fomentar una cultura de 
autoprotección y corresponsabilidad.

CON ESTAS ACCIONES, LA
SECRETARÍA DE SEGURIDAD
CIUDADANA REAFIRMA SU
VOLUNTAD DE MANTENER
CANALES DE DIÁLOGO ABIERTOS
Y PERMANENTES CON TODOS
LOS SECTORES PRODUCTIVOS
Y SOCIALES, PARA LA
CONSTRUCCIÓN DE LA PAZ EN
QUINTANA ROO.

#UnidosParaTransformar
#QuintanaRooCeroImpunidad
#NoHayImpunidad

GOBIERNO
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INAUGURAN LAS BRISAS MÉRIDA 

ANTONIO COSÍO PANDO, CEO de Grupo Brisas,  
INAUGURÓ OFICIALMENTE EL HOTEL LAS BRISAS MÉRI-
DA, CON LA PRESENCIA DE LA SECRETARIA DE TURISMO 
FEDERAL, JOSEFINA RODRÍGUEZ; EL GOBERNADOR DE 
YUCATÁN, JOAQUÍN DÍAZ; el Srio. Turismo de Yucatán, Darío 

Flota; así como ejecutivos de la firma hotelera. TRAS EL ACTO OFICIAL, SE 
EFECTUÓ UNA COPIOSA CENA EN EL RESTAURANTE ÈCUME, bajo el Lide-
razgo del chef Sylvain Desbois.

Gaby Bermúdez, Dir. Gral. Las Brisas Mérida; Bernardo Cueto, Srio. Turismo Q. Roo; Darío Flota, Srio. Turismo de Yucatán: Josefina 
Rodríguez, Sria. Sectur; Joaquín Díaz Mena, Gobernador de Yucatán; Antonio Cosío Pando, CEO Grupo Brisas; Jaime Jaramillo, Dir. 
Corporativo Grupo Brisas; Pepe Chapur.
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Antonio Cosío Pando.

Paulina Mérigo, Lizzie Cole.

Mariela Gómez, Laura Rodríguez.

Isabel Grosse, Mariana Echánove, 
Fernando Davela, Rous Borbón.

Anamari Irabién, Jaime Jaramillo, 
Margarita Álvarez.
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Chef Sylvain Desbois.

Gabriela Bermudez, Bernardo Cueto.

Jaime Jaramillo, Mariana Echanove y Darrick Eman.

Mtra. Josefina Rodríguez Zamora, Secretaria de 
Turismo del Gobierno de México

Darío Flota Ocampo, Secretario de 
Fomento al Turismo de Yucatán

Joaquín Jesús Díaz Mena, Gobernador 
Constitucional del Estado de Yucatán.





INGRESA K302 
BUSINESS & INDUSTRIAL

G
ERARDO TREVIÑO, de REGIO CARIBE, y EDUARDO Y 
ANDRÉS MELLADO, de CÁPITEL DESARROLLO, fueron 
los impecables anfitriones del lanzamiento de K303 
BUSINESS & INDUSTRIAL HUB, UN PARQUE INDUSTRIAL 
CON 48 BODEGAS,  proyecto de alto impacto en el 

mercado  inmobiliario industrial. ¡Bienvenido!

Eduardo Mellado, Gerardo, Mariana y Ana Catalina Treviño, Andrés Mellado.
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Gerardo Treviño.

Daniela Miramón, Maru Duarte, Ana Mota y Elmer Llanes.

Giancarlo Frigerio y Raquel Hernández.
Arturo Ramos, Lucia González, Juan Alaniz y Sergio Zambrano.

Sergio González y Roberto Juárez. Ricardo Cerda, Andrés y Eduardo Mellado.
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René Peña, Ana Catalina, Mariana y Gerardo Treviño.

Andrés Mellado.Rosalia Ricardez, Maru Duarte y Lucien Russo.

Anita González y Javier Olvera.
Isabella Whewell y 
Alexis Pfennigschmidt. Lalo Castro, Robert, Sergio González.





ROMÁN RIVERA TORRES 
PRESENTA LIBRO

“U
NA PIEDRA ES MÁS QUE UNA PIEDRA”, es el título del libro del 
afamado arquitecto ROMÁN RIVERA TORRES, uno de los grandes pione-
ros y constructores del Caribe Mexicano.
La temática versa en torno a su vida y obra arquitectónica, 
cuya máxima creación fue un sueño concretado en el com-

plejo turístico, náutico, golfístico PUERTO AVENTURAS.  Amigos entrañables 
(CARLOS y MARCOS CONSTANDSE; PANCHO CÓRDOVA, FERNANDO MARTÍ), 
fueron los presentadores de su libro, atestiguado por un puñado de amigos y admiradores.

Fer Martí, Pancho Córdova, Román Rivera Torres., Marcos y Carlos Constandse.



98OVEJA          NEGRA

Jorge Durán, Artemio Santos.

Jaime y Tabi 
Valenzuela. Margarita Castellanos, 

Nicole Schlettwein.

Tomás Peralta, 
Alicia González. Lulú y Abelardo Vara. 

Fernando Martí, Ricardo Medina. Marciano y Marciano Jr. Carrasco. Javier Olvera.

Marcos Constandse. Carlos Constandse. Román Rivera Torres. Pancho Córdova.

Tere y Pancho 
López Mena.
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Román Rivera Torres.





IRMA ALVISO AL FRENTE DE SKÄL 
ISLA MUJERES-PUERTO MORELOS

Irma Alviso Rentería asumió  la Presidencia de Skål 
Internacional Isla Mujeres-Puerto Morelos, destacando su 
compromiso con la industria turística y la profesionaliza-
ción del sector. El evento se efectuó en el Hotel Atelier 
Playa Mujeres.

Miry Escalante, Irma Alviso,Lupita Jiménez y Carmen Nicolás.
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Elena Kileseva, Nadia Galván, Itzel Voight. Toño del Valle, Irma Alviso y Nadia Galván.

Guillermo Baeza, Irma Alviso y Mauricio martinez. Miry Escalante y Edgar Ordoñez.

Abraham, Jesús Vargas, Guillermo Baella, Mauricio Martínez y Joel Martínez.








