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MÍ MANIFIESTO

YO,
OLIVER
LIONHEART

E MANIFIESTO 
OVEJA NEGRA, 
porque soy el que 
decidí romper 
las cadenas de 

mi familia, las cadenas que 
bloquean la libertad de 
nuestros decisiones.

Soy cambio, soy sanación, 
soy orgulloso miembra de la 
familia de OVEJAS NEGRAS.

Siete años atrás vendí y regalé mis 
cosas en Berlin. Cancelé la oferta 
de un trabajo con alto salario, 
cambié mi lugar de residencia 
a MX - con mi hija,su mamá y 2 
chihuahuas- para comenzar una 
nueva vida.

Una rebeldía para despertar a la gente 
con mis películas, para demostrar 
que SÍ es posible vivir tus sueños y 
que, SÍ, la vida es una gran aventura.

Viajé por el mundo (33 países), aprendí 
de chamanes en Panamá, Colombia, 
Perú y México. Manejo seminarios en 
línea para ayudar a mi tribu de OVEJAS 
NEGRAS a abrir sus corazones y 
caminar en el camino rojo, el camino 
del corazón.

Muchos amigos me han juzgado y 
abandonado. Muchos me llamarón 
“loco“, “irresponsable“ o peor. Pero 
este dolor no es nada comparado 
con el dolor de no vivir mi destino.

Este año voy a finalizar mi película: 
“Black Sheep Society“, mi viaje al 
interior, al exterior, para unir las 
OVEJAS NEGRAS en el planeta. 
Porque las Ovejas Negras necesitan 
manifestarse… ¡Despierta ahora!

https://blacksheepsociety.art
telegram:
https://t.me/sociedadovejasnegras
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2023, AÑO DE LA SALUD & JUSTICIA

OVEJA CHAMANA 
AZUCENA MARTÍNEZ 

l planeta está en el año 7, número 
de equilibrio, cabalístico, así que 

2023, es un año que traerá sorpresas a 
nuestra vida y muchas bendiciones. Es 
el año de la salud y de la justicia.

Aprovechemos para decretar que 
será un genuino Año Nuevo, en el 
que nos permitamos ser flexibles; 
escucharnos desde dentro, escuchar 
a nuestro cuerpo, y cuidarnos en to-
dos los niveles: físico, emocional, psi-
cológico, psíquico y espiritual.

Despertemos esa conciencia de cuidar 
cada aspecto de nosotros, para hacer 
esta experiencia de vida + amable. Es 
nuestra responsabilidad intrínseca.

Si no hacemos justicia con nosotros mis-
mos, por derecho y obligación propias, difí-
cilmente encontraremos justicia en 
otras áreas y situaciones, pero 2023 
nos abre todas las posibilidades.

Cuidemos cómo nutrimos nuestro cuer-
po; qué y a quién escuchamos, porque 
toda esa información la llevamos a 
nuestro cuerpo, a nuestras células.

E

RITUAL
Escribamos en un papel:

“Mi cuerpo es sagrado, con él disfruto salud y plenitud; con mi cuerpo me doy la 
buena vida, lo acepto, lo elijo y lo amo todos los días de mi vida”… Quema el papel y 

echa una pizca de sus cenizas en una copa de agua, vino o champán. Y bébetelo.

Vamos a darle a nuestras células, este mensaje (somos 80% agua) para disfrutar 
con buena salud una buena vida. Esa es la verdadera prosperidad del Universo.



http://www.grupobarra.com
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The New York Times
POR ROXANE GAY

@RGay

CUANDO ENRIQUE CONOCIÓ A MEGHAN

ucha gente fan-
tasea con la vida 
de la realeza, 
pero, cuando se 
mira más allá 

de su obscena riqueza, de la 
pompa y la ceremonia, el 
día a día parece absoluta-
mente deprimente.

Hay demasiados rigores pro-
tocolarios, y muy poco espa-
cio para la individualidad o la 
humanidad.

Emparentarse con la monar-
quía conlleva un costo muy 
alto. Cuando el príncipe Enri-
que conoció a la actriz esta-
dounidense Meghan Markle 
y se casó con ella, vimos, en 
tiempo real, el alto precio 
que la corona estaba dis-
puesta a cobrarle a una 
persona sin lazos con la 
realeza, incluida su vida 
entera.

Foto de consorcio por Samir Hussein
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The New York Times

En Harry y Meghan, el do-
cumental de Netflix, el du-
que y la duquesa de Sussex 
explican detalles íntimos de 
sus vidas, desde su noviaz-
go hasta la renuncia de 
sus deberes y privilegios 
reales y su mudanza a 
California para criar a su 
joven familia.

La razón de que Enrique y Me-
ghan decidieran apartarse de 
sus cometidos reales no es nin-
gún misterio. Estaban salvan-
do sus vidas y protegiendo 
la paz mental que pudieran 
salvar de los escombros des-
pués de los 3 años que se 
pasaron intentando obtener 
el apoyo de la familia real.

Incluso en el exilio de la 
realeza, Meghan interpre-
ta el papel de una princesa 
perfecta. Cuando habla de 
la familia de Harry, es sor-
prendentemente diplomática.

Parece intachable: elegante y 
serena, incluso cuando alude 
a los aspectos + difíciles de 
su vida como duquesa de 
Sussex.

En cuanto al duque de Sus-
sex, él también se expresa 
con elegancia y serenidad, 
pero + al estilo de quien ha 
vivido toda su vida como 
un heredero al trono.

Habla con el entusiasmo 
y la convicción del recién 
converso cuando conde-
na la nefasta alianza entre 

la familia real y la prensa 
británica, cuando defiende la 
salud mental, cuando explica 
el intenso trauma de perder a 
su madre y cuando deja claro 
que protegerá a su familia a 
toda costa.

Cuando Enrique y Meghan hablan 
de su relación y comparten imá-
genes personales de sus vidas pri-
vadas, es evidente que se aman.

Cuando se le ve sonreír al 
pasear por la playa o con su 
hijo a hombros, resulta evi-
dente que lo más probable es 
que Harry habría abandona-
do la familia real de un modo 
u otro. Meghan no fue la 
razón por la que se marchó. 
Ella fue su puerta de salida.

Sería fácil no prestar mayor 
atención a los duques de Sus-
sex y sus dificultades. pero 
lo cierto es que su inmen-
so privilegio no pudo blin-
darlos ante el racismo que 
en última instancia forzó 
el distanciamiento entre ellos 
y la familia real.

Al final, el racismo pudo más 
que los vínculos familiares. 
La invariable falta de volun-
tad de la monarquía para 
proteger a Meghan Markle 
de la espeluznante cobertura 
de los tabloides y del hostiga-
miento online fue indefendible.

¿POR DINERO?
Aunque Liz Garbus aparece 
acreditada como directora 
de la serie, es obvio que los 

duques de Sussex tuvieron 
en todo momento voz sobre 
los contenidos. No les voy a 
reprochar eso.

En los últimos años, han 
sido sometidos a una insó-
lita cantidad de escrutinio 
y crueldad públicos, sobre 
todo de los inmisericordes 
tabloides británicos. Es lógi-
co que, por una vez, quieran 
tener el control absoluto.

Sin embargo, el problema de 
ejercer ese tipo de control es 
que puede ser contrapro-
ducente para tus propios 
intereses.

Dado que no hay muchas 
grandes revelaciones en 
Harry y Meghan, parece que 
los duques de Sussex hicie-
ron este proyecto, en gran 
parte, porque necesitaban el 
dinero.

Un príncipe está acostum-
brado a un cierto estilo de 
vida. Las medidas de segu-
ridad son caras. Hay que pa-
gar la hipoteca. Exiliados de 
la familia real, los duques de 
Sussex saben que su historia 
es, por ahora, su activo más 
valioso.

INSTITUCIÓN ENVEJECIDA

Cuando te han malinterpre-
tado y calumniado, lo único 
que quieres es que la gente 
sepa la verdad como tú la 
has experimentado.
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Dado que quieres que te comprendan, 
supones erróneamente que, si la gente 
conoce hasta el último detalle, acabará 
empatizando con tu sufrimiento. Ojalá 
fuera así.

La monarquía británica es una insti-
tución envejecida que se define por la 
tradición, el autoengaño e incluso la 
soberbia.

Por muy populares que sean los chismes 
sobre la reale-
za, el poder, la 
influencia y la 
relevancia de la 
monarquía están 
debilitándose.

OPORTUNIDAD 
PERDIDA
Cuando Enrique 
conoció a Me-
ghan, la familia 
real tuvo una 
oportunidad úni-
ca para evolucio-
nar y modernizar 
una institución 
profundamente 
problemática.

Pudieron haber adquirido relevancia 
en un mundo diverso y complejo.

Aunque la Mancomunidad de Naciones 
comprende 56 países, el rey Carlos reina 
como monarca en el Reino Unido y en 14 
reinos de la Mancomunidad, vestigios del 
imperialismo británico.

La población de la Mancomunidad se 
compone en su mayor parte, como se-

ñala el documental, de personas de 
color. Y la realeza estaba contando entre 
sus filas con una mujer birracial.
Para muchos británicos negros, Markle 
era una especie de rayo de esperanza, 
una señal de que el poder y el alcance de 
la monarquía también podrían extenderse a 
ellos.

Es escalofriante darse cuenta de que el 
racismo es tan poderoso que la familia 
real arruinó la que por ahora ha sido su 

única oportunidad 
para llegar a los co-
razones y las men-
tes de precisamente 
las personas que 
hacen posibles sus 
vidas.

Tenían un regalo: 
en Meghan Markle 
tenían a una mujer 
inteligente, serena 
y bastante capaz de 
llevar una vida pú-
blica, desempeñar 
el papel de princesa 
y dar lo mejor de sí 
al servicio de algo 
mayor que ella mis-
ma.

PERORATA LLENA DE RABIA

Como si quisiese corroborar las acusaciones 
de los duques de Sussex, el presentador bri-
tánico Jeremy Clarkson soltó una perorata 
incoherente y llena de rabia sobre Meghan 
en una columna para The Sun.

Dijo, entre otras cosas, que la odiaba a “un 
nivel celular” y que soñaba “con el día 
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en que se le hiciera desfilar desnuda por 
las calles de todas las ciudades británi-
cas mientras las multitudes le gritan 
‘¡Vergüenza!’ y le arrojan montones de 
excrementos”.

Merece la pena señalar que Clarkson 
acompañó a la reina consorte y a otras 
personas en un almuerzo de Navidad 
unos días antes de que escribiera sus re-
pugnantes pensamientos.

Y, hasta la fecha, la familia real no se 
ha pronunciado sobre las palabras de 
Clarkson. siguen negándose a prote-
gerla.

PUDIERON… NO QUISIERON

En el documental, Enrique y Meghan dicen 
que habrían trabajado por la monarquía du-
rante el resto de sus vidas si la familia 
real les hubiese brindado un mínimo de 
consideración y protección.

Querían que la familia real acogiera el 
papel de Meghan en la vida de Harry y lo 
utilizaran —la utilizaran— en su propio 
beneficio. En cambio, hicieron todo lo 
contrario, una y otra vez.

Como mejor se entiende Harry y Meghan 
es como una denuncia de lo que dejaron 
atrás y como declaración de independencia.

Aunque solo fuera verdad una parte de las 
afirmaciones de la pareja —y yo las creo 
todas— el trato de la monarquía britá-
nica a Meghan marcará a la monar-
quía mientras dure.

En toda historia hay dos versiones, 
pero es difícil interesarse demasiado 

por la parte que no dejó de aprovecharse 
de ninguna vulnerabilidad en nombre de 
la pervivencia.

En una de sus intervenciones, la perio-
dista británica Afua Hirsch dijo a pro-
pósito de la salida de Enrique y Meghan 
de la familia real: “Su salida pareció la 
muerte de un sueño”.

Durante unos breves instantes, existió la 
esperanza de que la monarquía pudie-
ra dirigirse a una variedad de personas 
mucho más amplia y que, de ese modo, 
cambiara.

MUY POPULARES
Creo que, si se lo hubiesen permitido, 
Enrique y Meghan habrían liderado 
ese cambio, lo que también es proba-
blemente parte del motivo por el que se 
vieron desplazados.

Los duques de Sussex eran increíblemen-
te populares en el Reino Unido, Australia 
y Sudáfrica y en toda la Mancomunidad. 
De haber permanecido en la monar-
quía, habrían sido una amenaza cada 
vez mayor.

Y, aun así, también tengo esto presente: 
Enrique y Meghan parecían contentos 
con ser parte de la familia real, si la 
familia real estaba dispuesta a acoger 
el cambio. Pero lo que hace falta no es 
cambiar la monarquía. Lo que hace falta 
es desmantelarla.

Si Enrique y Meghan hubiesen reco-
nocido esto, su historia habría sido 
infinitamente más interesante.
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The New York Times
POR JASON HOROWITZ & ERIKA SOLOMON

BENEDICTO DEJA UN LEGADO

l flagelo de los abusos sexuales in-
fantiles en la Iglesia persiguió a Be-
nedicto, desde el comienzo de su 
ascenso en la jerarquía hasta su 

último año como Papa frágil y retirado, 
cuando los investigadores de Múnich agre-
garon una complicación más a un legado que 
es profundamente conflictivo.

Para sus partidarios, se trata del líder 
que se reunió por primera vez con las 
víctimas y, sobre todo, fue quien obligó a la 
Iglesia a enfrentar sus demonios, a cambiar 
sus leyes y deshacerse de cientos de curas 
abusadores.

Aumentó la edad de consentimiento e in-
cluyó a los adultos vulnerables en las le-
yes que protegían a los menores. Permitió 
que se anularan los plazos de prescripción 
sobre el abuso sexual.

Para sus críticos, protegió a la institu-
ción por encima de las víctimas, no logró 
responsabilizar ni a un solo obispo por 
proteger a los abusadores y no respaldó sus 
palabras con acciones.

“Podemos estar agradecidos por lo que hizo 
Benedicto XVI al llevar la lucha contra el abu-
so en la Iglesia a un nuevo nivel mediante la 
introducción de procedimientos más estric-

El cardenal Joseph Ratzinger en 2001 en Múnich. En la fila 
para presentar sus últimos respetos, los fieles se mostraron 
indulgentes. “Hizo lo que pudo”, dijo una persona.

Foto: Dieter Endlicher/Associated Press

E
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tos y nuevas leyes”, dijo el re-
verendo Hans Zollner, exper-
to del Vaticano sobre el tema 
de protección de menores y 
abusos sexuales.

“Fue el primer Papa que se re-
unió con los sobrevivientes de 
abuso. Al mismo tiempo, dado 
el informe de que durante 
sus años como arzobispo de 
Múnich no prestó la atención 
necesaria a las víctimas de 
abusos ni responsabili-
zó a los perpetradores, no 
podemos ignorar que las 
víctimas y otras personas 
afectadas están sufriendo”.

“Pesa tanto”, dijo Andreas 
Perr, -que tenía 12 años-. dijo 
que los abusos que sufrió 
lo llevaron por el camino 
de las drogas y la prisión, 
mientras que el arzobispo 
Ratzinger había ascendido en 
las filas eclesiásticas. Ya no 
pertenece a la Iglesia católica.

Encontró al abogado penalis-
ta Andreas Schulz, después 
de enterarse de que estaba re-
presentando a otras víctimas 
de los abusos cometidos 
por el mismo sacerdote.

Juntos, decidieron apuntar 
más alto: presentarían una 
demanda civil, no solo con-
tra el sacerdote acusado 
de abusar sexualmente de 
él y de varios niños en Gar-
ching, sino también contra la ar-
chidiócesis de Múnich y contra 
Joseph Ratzinger, que en ese 
momento era su arzobispo.

Antes de fallecer, el Papa 
emérito contrató a una gran 
firma de abogados interna-
cional y dijo que planeaba 
defenderse en el juicio que 
comenzaría este año.

Ahora, Schulz y su cliente pla-
nean continuar con el caso 
incluso después de su muerte, 
y todavía quieren responsa-
bilizar a Benedicto XVI, o al 
heredero de su patrimonio.

El abogado argumentó que 
la iglesia debe aceptar el 
juicio como una oportu-

nidad para aclarar final-
mente la complicada historia 
que dejó Benedicto XVI.

“Sus logros teológicos son 
una parte de su legado”, dijo 
Schulz. “Pero hay sombras 
que se ciernen sobre él, y esas 
sombras solo pueden elimi-
narse si se hace lo correcto y 
se acepta la responsabilidad. 
Eso es algo que solo el papa 
Francisco puede hacer, y eso 
es lo que nuestro juicio tra-
ta de lograr: la gente quiere 
transparencia, quiere que se 
acepte la responsabilidad, 
quiere una compensación”.
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Pero los partidarios de Benedicto, e incluso 
sus críticos, reconocen que Francisco se basó 
en las reformas de Benedicto. Antes del dilu-
vio que abrumó a la Iglesia, los casos llega-
ban a cuentagotas durante la década de 1980.

En 1988, presionó al departamento de derecho 
canónico del Vaticano —que exigía largos 
juicios eclesiásticos para abordar las acu-
saciones— con el fin de que le diera más 
libertad para retirar con rapidez a los 
sacerdotes abusadores.

Pero su petición fue negada, con el argumen-
to de que esa medida privaría a los sacerdotes 
del debido proceso y, como resultado, los obis-
pos intentaron curar a los abusadores con oracio-
nes y terapias o simplemente los reubicaron en 
otras parroquias donde se aprovecharon de 
otros niños.

En 2001, el cardenal Ratzinger convenció 
al papa Juan Pablo II para que le dejara 
tratar de controlar el problema.

Redactó una ley de la Iglesia que requería 
que los obispos enviaran todas las denuncias 
creíbles de abuso al Vaticano, donde su ofici-
na se hizo responsable de los casos.

Además, respaldó a los obispos estadouni-
denses que querían adoptar una política de 
“tolerancia cero” que expulsaba a los sa-
cerdotes que se involucraban en un solo 
episodio de abuso sexual.

Cuando se convirtió en el sumo pontífice, 
disciplinó y finalmente expulsó a Mar-
cial Maciel Degollado, un abusador en serie 
y fundador mexicano de la orden religiosa de 
los Legionarios de Cristo.

Al ser un prodigioso recaudador de fondos, el 
padre Maciel se había ganado la lealtad del 
Papa Juan Pablo II y su círculo íntimo, que du-
rante años bloquearon los esfuerzos de Benedicto 
XVI para investigarlo.

Perr con su abogado, Andreas Schulz, en 
el exterior del edificio de la iglesia donde 
ocurrieron los abusos.

Foto: Lena Mucha para The New York Times
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SEGURIDAD TURÍSTICA
IÑAKI GARMENDIA ESNAL

MILITARIZACIÓN DEL TURISMO

Parece que las fuer-
zas militares van a 
implicarse en la ac-
tividad turística a 
través de la gestión 

de ciertos aeropuertos, aero-
líneas y hoteles, además de 
su presencia en algunos 
destinos turísticos fina-
listas, probablemente con 
desigual incidencia.

Mientras que la actividad 
discreta y administrativa 
en los 3 primeros casos ga-
rantizan una gestión más 
o menos previsible, la pre-
sencia de la seguridad militar 
en las plazas, playas y lugares de 
ocio se vuelve del todo chocante.

Situación ésta que, ante la fal-
ta de otras opciones, llega a 
ser considerada como “fun-
damental y hasta inevitable”.

Pero la complejidad del he-
cho turístico, donde su com-
petitividad y supervivencia 
se basan no solamente en 
una “buena mecánica empre-
sarial”, sino en la placidez de 
sus entornos; hace que junto 
a la seguridad genérica se 
deba desarrollar una segu-
ridad específica turística. 
Y no es un privilegio, sino 
una probada necesidad.

Por añadidura, todos somos 
conscientes de la enorme 
dificultad que representa 
el manejo de esa violen-
cia genérica, pero esperar a 
que escampe para que la in-
dustria turística mejore y se 
tranquilice, no parece ser un 
planteamiento realista. La 
espera, desespera.

En este contexto, sería reco-

mendable que la comentada 
militarización se fuera “turis-
tizando”, lo que supondría pa-
sar, de sus “clásicas formas” 
a unas “más amables” como 
un servicio, que no el único, 
que precisa cualquier des-
tino con problemas.

Por ello, sería bueno que el 
sector tomara la iniciativa 
y diera a conocer ante las 
diferentes instituciones, 
sus auténticas necesidades 
de seguridad en espacios pú-
blicos que ya, con una ¿Po-
licía Turística? mucho más 
dotada e interconectada se 
irían creando nuevos y estra-
tégicos vínculos.

Cuestión de visión y prio-
ridades con respecto a lo 
que representa la activi-
dad.

*Iñaki Garmendia Esnal. Experto en Seguridad Turística y Miembro del Comité de Expertos de la Organización Mundial del Turismo. OMT/UNWTO.
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FRASES QUE MATAN

"Tanto el Presidente de EEUU, Joe Biden, como yo, va-
mos a ser bastante claros con el Presidente López 

Obrador, de que esto debe entenderse como una forma 
de ayudar a México a desarrollarse para atraer in-
versiones de empresas en Canadá y EEUU… Entiendo 
que (AMLO) quiera poner más énfasis en las empresas de 
energía estatales, pero esto tiene que hacerse de manera 
responsable, de una manera que entienda que él es parte 
del T-MEC y tiene que cumplir con esas reglas", Justin Tru-
deau, Primer Ministro de Canadá (6 Enero 2023).
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FRENTE A FRENTE

"S ostengo que es el momen-
to de terminar con ese ol-
vido, ese abandono, ese 
desdén hacia América 
Latina y el Caribe, opues-

to a la política de la buena vecin-
dad de ese titán de la libertad que 
fue el Presidente Franklin Delano 
Roosevelt", AMLO (10 de Enero 
2023).

“En los últimos 15 años hemos 
gastado decenas de miles de mdd 
en este hemisferio. Decenas de mi-
les de mdd… EU brinda más asisten-
cia al exterior que cualquier otro país 
en todo el mundo, no solamente en el 
hemisferio... Estamos en el centro de 
Europa, en Asia, en el Medio Oriente, 
en África. Ojalá pudiéramos enfocar-
nos sólo en una región”, Joe Biden (10 
Enero 2023).



https://tinyurl.com/HXAR-Xaak-OvejaNegra
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ZOOM

VIVA QUERÉTARO

VIVA AEROBÚS anunció su nue-
vo vuelo que unirá a las ciudades 
de Mérida y Querétaro, con 2 fre-
cuencias semanales (lunes y 
viernes).

 
"La intención principal es buscar 

promoción cruzada para que ciuda-
danos y turistas de paso tengan la 
oportunidad de disfrutar todos 
los atractivos turísticos de am-
bas ciudades en vuelos directos”, 
dijo la secretaria de Turismo de 
Querétaro, Adriana Vega.

El destacado crecimiento de Viva 
Aerobus en Mérida resulta de la re-
ciente designación del Aeropuerto 
Internacional Manuel Crescencio 
Rejón como su nueva y 6a. base 
operativa. Ello facilita la apertu-
ra de rutas y el incremento de 
vuelos.

En 2022 Viva Aerobús inauguró 4 ru-
tas desde la Ciudad Blanca con destino 
a Camagüey, León, Toluca y Querétaro.

CAMBIO DE IDENTIDAD
Hyatt Hotels Corporation anunció 

el cambio de identidad de marca de 
AMR Collection a INCLUSIVE COLLEC-
TION, así como la integración de 
resorts de esta unidad de nego-
cios al programa de fidelidad de 
World of Hyatt.

Las personas con membresía ten-
drán + opciones de resorts todo in-
cluido para elegir en América y Europa 
dentro del programa World of Hyatt.

Tras incorporar el concepto de 
TODO INCLUIDO a través de las 
marcas Hyatt Ziva y Hyatt Zilara 
(2013), seguido de la adquisición de la 
cartera AMR Collection (2021), Hyatt 
ha reforzado su posición de liderazgo.

Sólo en los últimos 4 años, Hyatt ha 
duplicado el número de habitacio-
nes de lujo y triplicado el número 
de habitaciones en su cartera glo-
bal, de acuerdo con Erica Doyne, 
Vicepta. Senior de Marketing y 
Comunicaciones de la cadena.

La cartera Hyatt INCLUSIVE CO-
LLECTION cuenta con 9 marcas: Hyatt 
Ziva, Hyatt Zilara, Zoëtry Wellness 
& Spa Resorts, Secrets Resorts 
& Spas, Breathless Resorts & Spas, 
Dreams Resorts & Spas, Hyatt 
Vivid Hotels & Resorts, Alua Hotels 
& Resorts y Sunscape Resorts & 
Spas.

Adriana Vega y Michelle Fridman, de las Secretarías 
de Turismo de Querétaro y Yucatán. 

RENUEVAN VOTOS

Air Canada y Cirque du Soleil® 
renuevan votos de su asociación 
exclusiva hasta diciembre de 2024, 
lo que permitirá el traslado de todos 
los colaboradores de la empresa 
circenses a los diferentes desti-
nos donde tienen espectáculos.

"Air Canada y el Cirque du Soleil 
son 2 organizaciones icónicas de 
Quebec. Compartimos valores, in-
novación y creatividad canadienses 
para el mundo", dijo Lucie Gui-
llemette, Vicepta. Ejecutiva 
de Air Canada.

El acuErdo incluyE la inclusión 
dE la marca En campañas dE co-
municación dEl cirquE du solEil, 
visibilidad in situ y privilegios 
promocionales, además de un 
sólido paquete de hospitalidad en 
todos los territorios.

Air Canada vuela a 6 continentes 
y a +-200 destinos. En tanto, + de 
125 millones personas han disfruta-
do de un espectáculo de Cirque du 
Soleil desde 1984. Air Canada 
es la línea oficial desde 2020.
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Jesús Almaguer, Pte. de la AHCPIM.

CON EL CARIÑO DE SIEMPRE
En el marco de su visita a Mé-

xico por la Cumbre de Líderes de 
América del Norte, Daniel Servitje, 
se reunió con el Primer Ministro 
de Canadá, Justin Trudeau, para 
refrendar el compromiso de 
Grupo Bimbo con los millones de 
consumidores canadienses.

la relevancia de esta reunión 
se deriva de que Grupo Bimbo es 
la empresa de origen mexicano 
con mayor inversión en Canadá. 

“Grupo Bimbo llegó a Canadá 
en 2014, año en el que adquirimos 
Canada Bread® y un año después 
Vachon®, la compañía líder de pas-
telitos en el país norteamericano”, 
dijo Servitje.

“Contamos con 18 panaderías 
y todos los días nuestros colabo-
radores están comprometidos en 
impulsar nuestra misión: servir 
a millones de consumidores”, 
refirió el CEO de Bimbo.

Bimbo Canadá busca en Ca-
nadá reducir el plástico de un 
solo uso en +-200 toneladas mé-
tricas al año con la transición de 
clips plásticos en las bolsas de pan 
a clips de cartón compostable en 
todos sus productos.

Daniel Servitje y Justin Trudeau.

TAG & OAXACA
En el marco de la Feria Interna-

cional de Turismo de Madrid (FI-
TUR 2023), TagAirlines, aerolínea 
guatemalteca, firmó una carta 
de entendimiento con la Secre-
taría de Turismo de Oaxaca, a fin 
de fortalecer las acciones conjun-
tas de promoción de los destinos 
turísticos.

Julio Gamero afirmó que TAG 
Airlines apuesta por fortalecer 
la conectividad aérea que tanto 
necesitaba el Mundo Maya para 
impulsar una opción multidesti-
no en la región.

Saymi Pineda aseguró que Ta-
gAirlines se ha convertido en puen-
te de unión para los viajeros, que 
ahora tienen acceso a los grandes 
atractivos turísticos de Oaxaca.

Actualmente, TagAirlines ofre-
ce 4 frecuencias semanales en 
la ruta Guatemala-Oaxaca.

Adicionalmente, también tiene 4 
frecuencias entre Guatemala con 
Mérida y Tuxtla Gutiérrez; una fre-
cuencia diaria a Cancún, y además 
3 vuelos semanales entre Mérida y 
Flores, 4 entre Cancún y Flores.

Saymi Pineda, Sria. Turismo de Oaxaca, y Mar-
cela Toriello, Presidenta de TagAirlines.

GANAR, GANAR
La Asociación de Hoteles de Cancún, 

Puerto Morelos e Isla Mujeres signó un 
convenio de colaboración con la Univer-
sidad Anáhuac de Cancún, a fin de que 
alumnos del campus realicen prácti-
cas laborales en los hoteles + impor-
tantes del Caribe MX.

Un factor clave para lograr este 
convenio fue el trabajo con el Cen-
tro de Competitividad Turística (CI-
COTUR), que a través de diversas 
investigaciones está favoreciendo 
en la toma de decisiones de la cú-
pula hotelera basadas en certezas 
científicas.

El convenio prevé desarrollar un pro-
grama de prácticas ejecutivas en dife-
rentes áreas para los estudiantes, lo 
que permitirá a los hoteleros detectar 
talentos para puestos gerenciales.

Asimismo, se incluyen programas 
de formación y actualización de alta 
dirección como postgrados, dedicados 
a los líderes hoteleros.

“Contar con talento humano alta-
mente capacitado es una prioridad 
para el sector, por lo que firmar este 
convenio con la Anáhuac es muy impor-
tante ya que es la universidad que tiene 
mayor avance en la enseñanza del 
turismo”, dijo Jesús Almaguer, Pte. 
de la AHCPIM.
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CELEBRACIONES

San Valentín
EN EL AMOR, NO TODOS SIGUEN LA MANADA

14 de febrero, fecha por antonomasia para celebrar el AMOR,
aquí te revelamos los que se salen del corral.

IN REGLA EN EL CALENDARIO
En Gales celebran el Día de los 
Enamorados el 25 de enero; en Brasil 
el 12 de junio; en Israel el 30 de 
julio; en China el 28 de agosto. En 

Bolivia y Uruguay el 21 de septiembre; y en 
Egipto el 4 de noviembre.

•QUIRKYALONE DAY
El 14 de febrero no sólo se celebra San 
Valentín. en 2003 un grupo de feministas 
de eu decidió instaurar el día de los 
solteros, que prefieren vivir mejor solos que 
mal acompañados.

•SOLO ELLA EN JAPÓN 
son sólo las mujeres las que dan obsequios 
(chocolates) a sus parejas el 14 de febrero 
(fiesta Tanabata).

•ENCUESTAS
El 25% de los hombres se siente 
obligado a hacer un regalo para 
San Valentín. El 50% de los hombres 
preferiría no recibir ningún regalo. El 
80% de las mujeres sí lo desea.
•HACEN SU “AGOSTO”
La venta de preservativos aumenta un 
30% el Día de San Valentín y marzo es 
el mes en el que se venden más tests 
de embarazo.

•FOREVER ALONE
La App Gazza Talk ha resultado la + 
exitosa para solteros desesperados 
en Corea del Sur. Ésta les provee 
de ¡una pareja virtual! Según su 
creador, el número de descargas x 
la fecha de los enamorados supera 
ya los 4 millones (+-10% de la 
población del país).

•LOS + CURSIS
En Croata cada 14 de febrero los 
enamorados se regalan bizcochos 
enormes con forma de corazón y éste incluye 
un espejo en la parte superior. En él aparece 
redactado: “Te regalo mi corazón, mira quién 
está dentro de él”...
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l amor tal vez no sea una 
e n f e r m e -
dad pero las 
pruebas in-
dican que el 

DESAMOR definitivamen-
te sí, y sus síntomas y con-
secuencias psicológicas 
han sido objeto de estudio 
porque es devastador.

No se sabe el origen, pero 
su celebración, el 15 de FEBRE-
RO para ser una auténtica ca-
tarsis, palabra que usaban los 
antiguos griegos como “PURIFI-
CACIÓN DE LAS PASIONES DEL 
ÁNIMO MEDIANTE LAS EMO-
CIONES que provoca la contem-
plación de una situación trági-
ca”.

Así que las almas desoladas, 
amargadas, solitarias han abra-
zado la fecha como tobogán de 
sus + bajas y lastimosas pasio-
nes. He aquí 4 objetos 
para redi-
mirse ante 
el DESA-
MOR.

ALMOHADA ABRAZADORA
Un abrazo para acurrucar tu 
alma... sin ¡ronquidos!
Venta: www.latiendadeal-
bert.com

NOVIO/A INFLABLE
Tu cajita feliz.... Nunca sabrás 
el tema de la infidelidad. ¡Nun-
ca más!
Venta: www.amazon.com

EX NOVIO, JUEGO DE
CUCHILLOS

Para acuchillar su cabeza, su cora-
zón.... y todo lo que te imagines.

Venta:https//artículo.mer-
cadolibre.com.mx

PELUCHES ANTIAMOR
Aprieta sus barrigas y de sus 

bocas saldrán frases como “El 
amor apesta”...

Venta: www.baronbob.
com

E
DÍA DEL DESAMOR
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中國新年
l Año Nuevo Chino es la festividad + relevante del 
calendario chino, celebrado en otros países del 
este de Asia, como Singapur y Corea del Sur. Es 

conocida igualmente como Fiesta de la Primavera 
o Año Nuevo Lunar.

Esta celebración tiene una connotación cultural 
importante como tradición, conmemorando a los 
antepasados en la + estricta unión familiar, así como 
desear los mejores augurios, fortuna, buena suerte y 
alejar a los malos espíritus en el año que comienza.
El Año Nuevo Chino será el día 22 de enero de 2023.

La celebración del Año Nuevo Chino data desde hace 
+ de 3,000 años. Se inicia en la segunda luna nueva, 
después del Solsticio de Invierno, con una duración de 
15 días, marcando el final del invierno y un nuevo año 
en el calendario lunar.

El año 2023 será el Año del Conejo de Agua, año 
de los nacidos en: 1927, 1939, 1951, 1963, 1975, 1987, 
1999, 2011, 2023.

E
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SALUD
LILIANA GONZÁLEZ

os beneficios de la fi-
bra incluyen un sis-
tema digestivo sano, 
pero el consumo de 

alimentos ricos en ella aporta 
mucho más.

La fibra no sólo ayuda a com-
batir el estreñimiento, tiene 
otras grandes contribuciones 
al organismo.

Se ha hecho hincapié que la sa-
lud general está relacionada 
con la salud intes-
tinal y que por 
ello, el tema 
de la fibra esta-
rá tomado más en 
cuenta.

Los granos enteros 
poseen estas ca-
racterísticas 
y además 
c o n t i e n e n 
otros nutrientes 
que mejoran la 
salud: la quinoa, 
pasta integral, 
pan de grano en-
tero y arroz integral 
son de los más impor-
tantes.

El intestino está a cargo de fun-
ciones que van desde la produc-
ción de energía, el equilibro hor-
monal, la piel y la salud mental, 
entre otras cosas.

Por eso añade a tu dieta dia-
ria + vegetales y alimentos 
con fibra (frutas, verduras, 
legumbres, frutos secos, ce-
reales), son esenciales para 
mejorar los síntomas de 
depresión y mejorar la 
función del cerebro.

MÁS FIBRA, MÁS

L
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Mark nos comparte 
que Desikachar, su 
amigo y Maestro, 

fue fundamental para com-
prender las enseñanzas de 
su padre, Krishnamachar-
ya, y su profunda contribu-
ción a los tiempos modernos. 
“Un maestro no es mas que 
un amigo, ni menos que un 
amigo”. Es la visión de Desi-
kachar resaltando la impor-
tancia mutua de la relación 
con el estudiante. Nos sen-
timos honrados al recibir tal 
legado. Raúl Petraglia.
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e s i k a c h a r 
estaba lleno 
de humor y 
buena vo-
luntad hacia 

todo el mundo. Era diverti-
do estar con él y era muy 
trabajador. Era un hombre 
simple, no necesitaba ser 
especial, ni se sentía di-
ferente.

Esto es muy refrescante por-
que es una patología exten-
dida entre muchos maestros, 
incluyendo los de yoga. Fue 
maestro del mantra Vé-
dico. (Se dice que si du-
plicas los mantras del 
maestro con exactitud 
duplicas el estado del 
maestro).

En su hogar, su madre no 
podía diferenciar si el que 
cantaba era Desikachar o 
su padre. Sonaban idénticos.
 
El yoga se transmitía úni-
camente como tradición 
oral. Cuando la humani-
dad inventó la palabra 
escrita se convirtió en 
un instrumento de con-
trol público masculino.

Los orígenes del Yoga es-
tán enraizados en nues-
tra vida primordial como 
la participación básica 
en nuestro estado natural 
puro y primigenio de ser. 
Es nuestro estado natural, 
incluso ahora.

El yoga es el medio prác-
tico de participación en 
nuestro estado natural, 
belleza, inteligencia y ar-
monía intrínseca que es el 
cuerpo en existencia.
 
Desikachar, mi brillan-
te amigo y maestro, fue 
fundamental para com-
prender las enseñanzas 
de Krishnamacharya, su 
padre, y su profunda con-
tribución a los tiempos 
modernos.

Desikachar dominaba la 
ciencia, la ingeniería, el 
inglés y la mente Occiden-
tal, lo que le permitió co-
municar las enseñanzas 
de forma digerible para 
Occidente.

Su amistad con los Krish-
namurtis, J & UG le permi-
tió ir más allá de la creencia y 
la mera búsqueda de patrones.

Trascendió la aberración 
cultural de otorgar auto-
ridad a los llamados gu-
rús. Como le aconsejó JK, 
Desikachar no se con-
virtió en "un mono más" 
(autoridad de gurú).
 
Desikachar estudió inge-
niería civil antes de dedi-
car su vida al Yoga. Siendo 
preciso y práctico, hizo el 
yoga accesible a cada in-
dividuo como siempre lo 
fue en el mundo antiguo.

Sabía que los conocimien-
tos de su padre eran ex-
traordinarios, pero que era 
necesario explicarlos de 
forma que todas las cultu-
ras pudieran entenderlos.
 
El libro de Desikachar "El 
corazón del Yoga" se con-
virtió en la Biblia del 
Yoga en todo el mundo.

D
YOGA

YOGA

Texto original @markwhitwell
Adaptación y traducción @petranyoga para @heartofyogamexico
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El regio MIKE 
GARCÍA es un 
artista autodi-
dacta del tatua-

je. Aboga por el arte 
en la piel como una 
forma de expresión 
personal y artística 
-cada vez + común-. 
Comparte al rebaño 
la última tendencia 
que impulsa: el Micro 
Realismo.

ENTREVISTA
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-¿Cómo te introduces de lleno?
En la prepa me pidieron in-

vestigar sobre el origen del tatuaje; 
vi que era fácil adquirir la máqui-
na para tatuar, y decidí comprár-
mela. Desde chico siempre me sentí 
fascinado x las personas tatuadas. 
Fue algo natural en mí.

-¿Tuviste alguna formación?
Empecé con tutoriales en internet 
para aprender las bases; fui practi-
cando con frutas y después con amigos 
que me permitían utilizar su piel como 
mi lienzo.
 
-Los tatuajes ya no son tan estig-
matizados ¿por qué?
El hecho de ver tatuada a todo 
tipo de persona, sin importar pro-
fesión o clase social, ha apoyado 
fuertemente a que se derriben vie-
jos estigmas.

-¿Cómo defines el tatuaje?
El tatuaje se ha convertido en un me-
dio de expresión personal y artística.

-¿A qué se debe su auge?
Los tatuajes se comenzaron a ver en 
personas famosas (artistas, futbo-
listas), quienes contribuyeron a 
romper con estereotipos, e influ-
yeron para que la gente se ani-
mara a realizarse uno.

-¿Y las redes sociales?
El auge de las redes sociales han 

hecho que los tatuajes tengan una 
difusión masiva. Ahora es + fácil 
encontrar artistas y estilos de 
distintas partes del mundo.
 
-¿Cuántos tatuajes tienes?
Tengo 35; 15 me los he hecho yo 
mismo.

ENTREVISTA
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-¿Cómo defines tu estilo?
Es una mezcla de micro realismo, 
geometría y líneas finas con la cual 
se logran detalles armónicos de 
una manera minimalista.
 
-¿Qué es Micro Realismo en el tatua-
je?
Es una técnica cuyo fin es crear gran-
des obras a pequeña escala de una 
manera realista. 
 
-¿Cuál es la tendencia del tatuaje?
Así como en el arte, la arquitec-

tura y el diseño, la tendencia del 
tatuaje alrededor del mundo es el 
minimalismo.

-¿En qué consiste?
Tatuajes sutiles, fáciles de digerir a la 
vista y que no se encuentren sobres-
aturados.
 
-¿Los tatoo tendrán larga vida?
Sí. Considero que así como en la his-
toria del arte, van a seguir surgien-
do nuevas corrientes, estilos y ten-
dencias para crear cosas distintas.

-¿Y la tecnología?
No dudo que en un futuro próximo 
se logren tatuajes impresionantes y 
con mejores resultados con tec-
nología.

-La obsesión…. 
Algunas personas se obsesionan por mo-
tivos psicológicos; es como una adic-
ción al dolor; el gustarse como se 
ven… es una especie de ciclo.

-¿Qué le dirías a un detractor de ta-
tuaje?
Es válido que algunos no les gus-
ten los tatuajes, pero no por estos 
se debe estereotipar a nadie como 
antaño o limitarla a expresarse. 
Debemos aprender a valorar un buen 
tatuaje como la obra de arte que es.
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EN LA CAMA
DINA BARRERA

ace unas semanas nos 
encontramos con la 
serie Dirty John, cuya 
trama versa en torno 
a crímenes pasiona-

les basados en hechos reales. (el éxi-
to que tuvo llevó a la plataforma a 
firmar una 2a. temporada).

ID también es un canal cuyos pro-
gramas en su mayoría versan sobre 
los crímenes pasionales.

Los crímenes del amor, Perdida, La ver-
dad de la Señorita Harriet, El día que se 
perdió el amor, son también novelas 
negras, de crímenes pasionales.

No quiero entrar en temas de violen-
cia de género (aquí no se considera al 
hombre porque no existe la dimensión 

sistemática de ésta para aplicar la ley), 
porque implican a ambos sexos.

Se dice que los crímenes pasionales 
ocurren en medio de un arrebato emo-
cional (celos, ambición, traición)…To-
das, todas, historias en las que el amor 
se mezcla con la locura y la muerte.

Mi reflexión a propósito del DÍA DEL 
AMOR, ¿Qué hay detrás de la natura-
leza humana que desde la pureza del 
amor se llegue hasta algún horroroso 
crimen?

Love's stories deberían de tener como 
final “Y vivieron felices para siem-
pre”, en lugar de “hasta que la muerte 
nos separe”… Sigo siendo una románti-
ca empedernida y una enamorada del 
AMOR. ¡Feliz Valentine's Day!

H
CRÍMENES PASIONALES



¿Quieres tu dije del rebaño?¿Quieres tu dije del rebaño?
Venta: 998.235.1725Venta: 998.235.1725
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UPIDO es uno de los personajes mitológicos + 
fascinantes de las antiguas civilizaciones (gre-

ca y romana).... pero la intriga ¿cómo ha sobrevivido al 
tiempo y a todas las culturas contemporáneas?

La respuesta creo yo es simple, a lo que representa des-
de entonces: DIOS DEL DESEO AMOROSO, el que go-
bierna los impulsos de todos los simples mortales.
Hijo de Venus, diosa del amor, la belleza y la fertilidad, y de 
Marte, dios de la guerra, para los romanos, CUPIDO repre-
senta la redención misma del amor. Y es que enviado 
x su celosa madre, a flechar a la mortal + hermosa de 
la tierra, PSIQUE, CÚPIDO queda flechado tanto que, re-
nuncia a su condición de Dios.

HABLANDO AL CHILE

Fo
to

: H
ile
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oz
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o

RICARDO MUÑOZ ZURITA

C
Y CUPIDO QUEDÓ

FLECHADO
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TENDENCIAS GASTRONÓMICAS

OSTIONES, MÁS QUE UN AFRODISÍACO

l ostión es un marisco de 
gran sabor cuyo consumo es 
común en la gran mayoría 
de las costas de México. Es 

bajo en grasas y contiene un alto valor 
nutritivo, destacando la presencia de 
vitaminas A, B, C y D, proteínas de fácil 
digestión y minerales como zinc, hierro 
y cobre.

Se considera un alimento de gran sabor, 
con un toque marino y textura suave, 

que puede combinarse con todo tipo de 
ingredientes, dulces, ácidos o picantes.

El ostión es un ingrediente versátil, 
pues es muy rico tanto fresco como 
ahumado, en conserva, frito y guisa-
do. Es importante siempre limpiar 
y abrir las conchas utilizando guan-
tes protectores para las manos, cuchillo 
y cepillo de cerdas que permitan retirar 
cualquier rastro de tierra o suciedad en 
las conchas.

E
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PLACERES CULPOSOS
MARIANA OREA

OLÉ!

ue sorpresa, y muy grata 
para México, y en parti-
cular para el Caribe Mexi-

cano. El cóctel que organizó 
Tulum en el marco de FI-
TUR, en Madrid, España, nos 
abrió la puerta a la noticia: 
el restaurante CHAMBAO (by 
Grupo Rosa Negra), abrió sus 
puertas en la Madre Patria.

Ahí Eduardo “Junior”, ejecutivo 
clave del grupo restaurantero 
que capitanea LALO BEAVEN, 
nos llevó de la mano a su 
nuevo piso en La Castella-
na, donde abrieron puertas 
hace mes y medio con éxito 
apabullante desde entonces.

F
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PLACERES CULPOSOS

Con 34 feudos de su portafolio de marcas, CHAMBAO, 
Madrid se convierte en la unidad número 5, y es la an-
tesala del ingreso de la marca mater: ROSA NEGRA, 
cuya apertura se prevé para finales de 2023, también 
en la capital madrileña, que se convertirá en la unidad nú-
mero 6.

ROSA NEGRA es un grupo con conceptos fine 
dining muy bien definidos, con una oferta gastro-
nomía acreditada y emblemática… Van por México a 
¡conquistar mundo! ¡YUMMY YUMMY YUMMY!
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VINO SIN COMPLEJOS

MIL GRACIAS

IL GRACIAS es la manera de 
OVEJA NEGRA de agra-

decer un nuevo año, y la manera 
de la BODEGA OCHOA, de agradecer a 
su varietal, Graciano, uva de Navarra, sus 
estupendas y deliciosas propiedades.

Su creadora, Adriana Ochoa, es una ena-
morada de esta variedad de uva, y con MIL 
GRACIAS quiere demostrar que por sí 
sola puede dar un vino muy elegante, a 
la vez que rústico.

Envejecido durante 9 meses en barricas 
de roble francés y americano de 2 años, 
sorprende por su color, profundo y violeta.

En nariz aparece el carácter de la 
variedad: notas minerales, frutos 
negros muy maduros y pimienta 
blanca.

En boca es una explosión de aromas: 
tabaco, clavo, sotobosque, hierbas 
aromáticas, tanino maduro, conser-
vada acidez y un final de media 
persistencia.
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Con DO Navarra es un vino 
donde su varietal, proceden-
te de la finca La Pedrera, y su 
bodega dan da lo mejor de sí.

JACKIE JIMÉNEZ
Sommelier

“MIL GRACIAS es un vino muy 
estructurado, que se permite 
armonizar con platillos variados: 
desde carnes de caza, hasta una 
pasta a la trufa o all'Arrabbiata".

FEDERICO LÓPEZ
Chef

“Este vino tiene definitivamente 
una personalidad interesante, que 
bien podría acompañar a un buen 
corte de carne con marmoleo o a 
un platillo al pibil”.
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BODEGAS

REVELACIÓN…
VINO… ¡EN LATA!

El mundo está revolucionado con la salida 
al mercado de ZEENA, un vino enlatado 
producto de la pandemia, que por 
insólito que parezca ha cautivado a 

sommeliers, wine influencers y jurados de 
certámenes internacionales.

Nació en Barcelona, y cuenta con 4 
variedades: tinto, blanco, rosado y 
espumoso. Son vinos jóvenes y con 
certificación vegana y ecológica, carentes 
de aditivos y de azúcares añadidos.

Todos los vinos están protegidos por una 
película interna de vinsafe en sus latas, con 
lo que reduce significativamente el impacto 
medioambiental, además de mantener 
inalterado el sabor y el aroma.

De acuerdo con su creadora, Sana Khouja, 
ZEENA ya goza de presencia en 4 de los 5 
continentes, con destacada presencia en 
países como Japón o ¡MÉXICO!

Entre los premios que ha recibido destacan 
varios “Oros” en el International Canned Wine 
Competiton de California, y la designación 
en los Wines from Spain Awards británicos 
como uno de los 100 mejores vinos 
españoles. 

Así que “Si el mundo te da la lata, métele 
vino y a disfrutar” como rezó el call to action 
de su presentación.
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En un encuentro cor-
to en Fitur con el 
secretario de Tu-

rismo Federal, Miguel To-
rruco, defendió posturas 
en la era de la austeridad, 
y resaltó aciertos en la 
era Covid 19. Actor prota-
gónico como formador de 
profesionales turísticos 
y como líder de cúpulas 
empresariales del sector.

PORTADA
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Entrevista: Mariana Orea
Video.Entrevista - www.laovejanegra.mx
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http://www.laovejanegra.mx
http://www.laovejanegra.mx
http://www.laovejanegra.mx
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¿cuándo descubrió que era OVEJA 
NEGRA?
Pues desde que me regañaba mi 

madre, de pequeño, porque era muy tra-
vieso.
 
¿En qué lugar se encuentra México en el ran-
king de la Organización Mundial de Turismo?
Cerramos 2022 en el segundo lugar, 
abajo de Francia; en forma coyuntural 
por la pandemia, pero también fue por 
las medidas acertadas que ordenó el 
presidente de la república. Pasamos del 
lugar número 7 al lugar número 2.

-¿En cuanto a captación de divisas?
En captación de divisas pasamos del 
lugar número 17 al lugar 9, y en gasto 
per cápita pasamos del 40 al 29.
 
- No obstante esas cifras positivas, aún hay 
un reclamo del sector por la desaparición del 
Consejo de Promoción Turística de México. 
¿Cómo ha amortiguado la administración ac-
tual la promoción turística de nuestro país?
Pues ustedes pueden ver este pabellón; 
es el más grande en la historia de Mé-
xico en FITUR; son mil 111 m2 de super-
ficie y una comitiva de 275 prestadores 
de servicios.

-En términos de negocios ¿qué significa?
En este pabellón tenemos 158 ofici-
nas. Entonces, hay cambios, alianzas, 
hay que innovar para poder superarse 
y también tener puntos de referencia; 
con respecto del Consejo de Promoción 

Turística, por ejemplo, con Fonatur, con 
todo el dinero del mundo, con un presu-
puesto del 2012 al 2018 de ¡54 mil millo-
nes de pesos!

-¿En qué se traduce? 
Estar en el lugar 17 en turismo de inter-
nación, que muy pocas veces se daba a 
conocer esa cifra, y estar en el lugar 40 
en gasto per cápita, yo creo que mejor 
hay que innovar y no administrar iner-
cias.

- Precisamente ¿cómo le hace el secretario con 
tan poco presupuesto?
 Bueno es que es falso lo de poco pre-
supuesto. El Tren Maya, por ejemplo, 
es el mayor presupuesto en la historia 
desde hace más de 60 años, que se ha 
canalizado al sector turismo; precisa-
mente para no depender nada más de 6 
destinos, como al cierre del 2018, cuan-
do dependíamos nada más de Cancún, 
CDMX, Puerto Vallarta, Guadalajara, 
Monterrey y Los Cabos.

-¿Cuánto presupuesto se les asignaban?
El 92.5% se canalizaba a esas 6 plazas 
de vocación turística. Había que crear 
nuevos productos, como el Tren Maya 
para otros destinos.

-¿Qué comprende el Tren Maya?
Mil 525 de km de vía férrea, 20 estacio-
nes, 14 paraderos, que va a beneficiar a 
Yucatán, Quintana Roo, Campeche, Ta-
basco y Chiapas. Ese es un ejemplo de 
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la innovación, que no hay 
que administrar inercias, 
sino hay que renovarse o 
morir.

- ¿Cuál cree que son las amena-
zas que se tienen que combatir 
en lo inmediato en cuanto a tu-
rismo en el país?
La principal amenaza es 
que siempre abundan las 
malas noticias en muchos 
medios de comunicación, 
precisamente para querer 
una vez más someter a las 
dádivas que se daban antes. 
Eso ya pasó a la historia.

-¿En qué sentido?
Cuando he dado conferencias de resultados impor-
tantes en materia de turismo, no se toman en cuen-
ta. ¿Por qué no ponen en primera plana que en 2022 

cerramos con 3 mil 185 millones de dólares 
y que batimos todos los récords? Eso no es 
nota. Otro ejemplo, mientras en periódicos 
de EEUU hasta en la página 27 aparecen no-
ticias de ametrallados en una escuela don-
de mueren muchos, los medios de México 
ponen en primera plana sucesos de uno o 
dos muertos.

-¿La iniciativa? 
No hay que denostarnos como mexicanos, 

hay que hablar bien siempre de nuestro país, reco-
nocer los errores, pero no ponderarlos como la gran 
prioridad.
 
- Particularmente el tema de seguridad turística ha permea-
do lamentablemente, ¿qué políticas de Estado está creando 
la administración, a fin de frenar, pero al mismo tiempo de 
proteger la marca país?
Para empezar, la desaparición de la Federal de Ca-
minos, que respondía a una persona que está siendo 
procesada y la creación de la Guardia Nacional, que 

Para el 2023, el Tren Maya 
tendría un presupuesto 
de 143 mil 73 millones de 
pesos, un aumento de 127% 
con respecto de los recursos 
que se le fueron asignados 
en 2022 (Proyecto de 
Presupuesto de Egresos de la 
Federación !2023).
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ya empieza a tener espe-
cialidad en atención al 
turista, con los cuarteles 
y poco a poco se va reme-
diando un problema. En 4 
años no se puede reme-
diar lo que se hizo en más 
de 75 años.

 - ¿Cuál fue su aprendizaje en 
cuanto a la pandemia?
Innovación tecnológica. 
La tecnología avanzó ver-
tiginosamente, 7 años en 
México. Innovamos con 
la primera edición del 
Tianguis Digital, nos visi-
taron 61 naciones

-El acierto…
La no restricción de vue-
los internacionales, la 
puesta en marcha inme-
diata de los protocolos 
biosanitarios que coordi-
namos con la Secretaría 
de Salud y el sector pri-
vado; el Tianguis Digital 
que no fue cancelado, y el 
haber estado en contacto 

con touroperadores emi-
sores, dio como resultado 
que el mundo cayera 73% 
-las 20 potencias desde la 
perspectiva económica 
cayeron de 83 a 88%-, y 
México fue el que menos 
resintió, con un -46%.

Entonces pues eso es par-
te también de un aprendi-
zaje que cuando las polí-
ticas se dan en tiempo y 
forma, dan buenos resul-
tados y por eso ahora es-
tamos avanzando en la 
materia.

 - Hay una demanda de merca-
dos emergentes como es Bra-
sil; le quitaron el tema del vi-
sado. ¿Qué va a hacer Sectur, 
porque es un potencial?
Nosotros ya propusimos 
lo que era una exigencia 
del sector turístico: mo-
dificar el artículo 35 de 
la Ley de Migración para 
permitir la digitalización 
en los aeropuertos. El año 

pasado fue el cambio, se 
empieza ya a digitalizar y 
este año los 10 aeropuerto 
más importantes estarán 
digitalizados y ello dará 
mayor oportunidad para 
el avance en la materia.
 
 - ¿Pero no cree que el visado 
pueda ser un freno?
Eso ya depende de otra 
dependencia, no de la 
Sectur, pero nosotros he-
mos puesto el grano de 
arena para la digitaliza-
ción de servicios migrato-
rios y por parte de las au-
toridades que tienen esa 
competencia del visado, 
están trabajando sobre la 
materia.

 - En el pasado fue líder em-
presarial de cúpulas turísti-
cas. ahora está del otro lado 
de la moneda.¿Cómo ha sido 
el cambio?
Bueno el cambio ha sido el 
siguiente: anteriormente 
se decía “es el stand más 
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visitado (México en Fitur), 
tenemos récord histórico 
de visitas en el pabellón 
mexicano”; pues sí, si pon-
go mariachis y pongo los 
danzantes y regalo la co-
mida, todos los que están 
alrededor, en lugar de gas-
tarse 50 o 60 euros, se ve-
nían a comer gratis y por 
eso dejaban todos los pa-
peles tirados; a ti te cons-
ta; mientras uno llegaba a 
otros lugares y no regala-
ban la comida. Entonces 
todas esas cosas que YO 
CRITIQUÉ, las estamos 
evitando.
 

TORRUCO AL DESNUDO

- Miedos… 
¿Miedos? Siempre hay que 
pensar positivo; los mie-
dos son energía negativa, 
yo no pienso en eso.
 
-El poder…. 
El poder cuando se ejerce 
para servicio del pueblo 
es muy positivo.
 
- ¿Lo han trasquilado?
No.
 
- ¿Le gustaría trasquilar a al-
guien?
Para nada.

 - ¿Qué nunca falta en su ma-
leta?
Falta siempre tiempo para 
hacer más cosas.
 
- Si fuera un estado de México, 
¿cuál sería?
Pues yo siempre he queri-
do mucho a los estados de 
Chiapas, Tabasco o Vera-
cruz, que eran la tierra de 
mis abuelos.

- ¿A qué lugar nunca regresa-
ría?
Todo me ha gustado; yo 
siempre busco lo positivo 
de las cosas.

-¿Cuál es su complejo?
No me gusta disfrazarme.

-¿Qué palabra se tatuaría?
No me gustan las tatuajes.

-Grosería favorita…
Las evito.

-Placer culposo…
La Gastronomía Mexica-
na.

-A propósito, ¿cómo vive su se-
xualidad? 
Con Amor.

-Si fuera su última cena ¿en 
qué consistiría su menú?

Mole Poblano, un buen 
corte del norte, Papadzu-
les de pibil, Vino mexica-
no y Aguas de sabores.

-¿Primera palabra al encuen-
tro con Dios?
Gracias.

-¿Qué legado le gustaría de-
jar? 
Un Turismo Fuerte que 
venga y gaste en MÉXICO.

-¿Cuál sería su epitafio?
Aquí descansa un viaje-
ro…

-Hoy se declara Oveja Negra 
por…. ¡TERCO!



http://www.mezcalonceonce.com
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GIGNET INTRODUCE
BIOMETRÍA AVANZADA

en puerto cancún…
igNet anunció un acuerdo único de múltiples partes para llevar la 
biometría avanzada al desarrollo de lujo Puerto Cancún a través su 
asociación con la empresa Pangiam.

GigNet, con inversiones sustanciales en infraestructura de fibra 
óptica en Puerto Cancún y sus alrededores, utilizará el producto 
estelar de Pangiam:

Trueface, una de las soluciones de reconocimiento facial líderes en el mundo.

Trueface de Pangiam ha construido una sólida reputación como líder mun-
dial reconocido y está clasificado como el software más rápido del mundo 
en el índice de referencia del Instituto Nacional de Estándares y Tecnología 
(NIST).

Shaun Moore
Dir. Inteligencia Artificial 
Pangiam, “Pangiam fortalece 
nuestra relación con GigNet 
brindando a Puerto Cancún 
tecnología de punta para 
mejorar la seguridad de los 
residentes y visitantes que 
ingresan al desarrollo".

Omar Sánchez, Gte. Residente 
Pto. Cancún
“Con la visión de ser el mejor 
Condominio en México, Puer-
to Cancún tiene un plan de 
desarrollo continuo para 
la Comunidad que incluye 
Movilidad Sustentable y 
Seguridad. Entre las acciones 
e inversiones está el uso del 
producto Trueface de Pan-
giam. Somos pioneros en la im-
plementación de tecnologías”.

Mark Carney, OBE y Pte.GigNet MX
“La biometría avanzada, que 
se basa en una conectividad 
confiable y de alta velocidad, 
hará de Puerto Cancún uno 
de los desarrollos inteligentes 
+ deseables de México. Bus-
caremos expandir nuestra 
relación con Pangiam a de-
sarrollos adicionales en la 
región de Cancún”.





OVEJA VERDE

E
DIAGNOSTICAN LA SALUD

DEL PLANETA

n Mérida, Yucatán, Go-
biernos, empresas, univer-
sidades, centros de inves-

tigación y sociedad activa se 
reunirán del 7 al 10 de febrero 
para intercambiar conocimien-
tos en busca de la regeneración 
del planeta.

“La salud del Planeta, la salud 
de todos” es un enfoque global 
colaborativo para comprender 
los riesgos que afronta el eco-
sistema en su conjunto, y que in-
cluye la salud humana y la animal.

Biósphera es un evento or-
ganizado por PRONUS y el 
Gobierno de Yucatán, donde 
participarán 150 organiza-
ciones para compartir so-
luciones y/o productos 
ante grandes líderes 
a nivel mundial.

Se prevén 80 
Speakers quienes to-
carán problemáticas, 
así como las tenden-

cias para responder con acciones 
concretas al cambio climático.

TEMAS
Poblaciones y comunidades in-

dígenas; Gobernanza y políticas 
públicas verdes; Salud integrati-
va; Economía del futuro; Conser-
vación y Conocimiento, tecno-
logía e innovación verde.

•Fuente: Greentology,The human side of 
business. Info. https://biosphera.bio/
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DM (direct message): 
Mensaje directo.

Se usa en Twitter.

DIY (do it yourself): Traduce 
“hazlo tú mismo”. Se ve 

más en YouTube y Facebook.

ASAP (as soon as 
possible): 

Traduce “lo más pronto 
posible”. Se puede usar 
en conversaciones como 
“necesito esa información 
asap”.
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DEL REBAÑO

n libro abierto es un cerebro 
que habla; cerrado, un 
amigo que espera; 

olvidado, un alma que 
perdona; destruido, un 
corazón que llora”.

“Inventamos las ficciones 
para poder vivir de alguna 
manera las muchas vidas 
que quisiéramos tener 
cuando apenas disponemos 
de una sola”…

"U

MARIO VARGAS LLOSA

Fo
to

: D
an

ie
l M

or
dz

in
sk

i





70  

OVEJA
DESCARRIADA

EN LETRAS CHIQUITAS: En los 2 últimos años, la administración de Sheinbaum ha recortado drásticamente el presupuesto al Sistema 
de Transporte Colectivo Metro, con severas repercusiones en los usuarios (28 muerto y 163 heridos). De los 4 accidentes que desde su inauguración (1969) han tenido 
lugar, 3 han ocurrido en el Gobierno de la morenista. Pero para lo que sí ha aumentado el presupuesto en los últimos 3 años, es para publicidad y comunicación en 
torno a su imagen: $2,670 mdp, superando las partidas autorizadas por el Congreso (en $583 mdp). La austeridad de la 4T sólo aplica al pueblo mexicano. Lo odian.

*Fuentes: Finanzas.cdmx.gob.mx  |  Tudinero.CDMX.gob.mx.

CLAUDIA SHEINBAUM
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2. Creta, Grecia.

72  

VIAJES

Top 5 Destinos Gastronómicos
Trip Advisor

1. Roma, Italia.



3. Hanói. Vietnam 

5. París, Francia 

4. Florencia, Italia 
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#Shakiraromperecord/plagio/Piqué
o que para mí era una catarsis -tras su ruptura con 
el ex futbolista Gerard Piqué- y un desahogo jamás 
pensé que llegaría directo al número uno del mun-
do a mis 45 años y en español”, fue lo que escribió 
Shakira luego de que su ‘Music Session #53’ lograra ser 

escuchado 14 millones de veces y visto por 50 millones 
de personas en YouTube en solo un día.

En menos de 24 horas, Shakira y Bizarrap son acusados 
de plagio por Briella, artista venezolana que aduce que su 
canción "Solo tú", cuyo lanzamiento ocurrió hace 6 me-
ses, tiene idénticos acordes y ritmos.

En la red social Twitch, Piqué ha anunciado tras la polé-
mica canción de su ex mujer Shakira, en la que menciona a 
Casio, que la Kings League -torneo que él organiza- ha llegado 
a un acuerdo de sponsor con la marca de relojes.

"L
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#RBonneyGabrielMissUniverso2023

Bonney Gabriel, representante de Estados Uni-
dos, se coronó como reina de belleza de Miss 
Universo 2022.
R'Bonney, de 28 años, es la novena mujer 

en ganar el título Miss Universo para Estados Uni-
dos.

Entre las finalistas quedaron Andreína Martínez, de Re-
pública Dominicana, y Amanda Dudamel, de Venezuela.

EU es el país que más veces ha ganado el título. En 
esta 71° edición de Miss Universo, R’Bonney (Miss 
Texas) fue elegida entre concursantes de 84 países.

R'
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#DelToroGanaGloboporPinoccio
uillermo del Toro ganó el Globo de Oro a Mejor 
Película Animada por su + reciente filme Pinocho.
"La animación es cine. La animación no es un 
género infantil, es un medio. Y refleja la vida, la 

belleza y la verdad", dijo Del Toro tras recibir el premio.

El tapatío de 58 años recibió el Globo de Oro jun-
to a Mark Gustafson, co-director de la película 
basada en el cuento original de Carlo Collodi. 

Austin Butler, Cate Blanchett, 'Los Fabelman' y 'La 
Casa del Dragón' fueron algunos de los artistas y shows 
galardonados por los Globos de Oro.

G
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#CapturaDeOvidioGuzmán
uchos asumen que fue un “regalito” de bue-
na voluntad del gobierno mexicano para Joe 
Biden, la captura de Ovidio Guzmán, hijo de 
Joaquín “El Chapo” Guzmán.

Lo cierto que el Impresionante operativo en el estado de 
Sinaloa, fue uno de los “grandes” sucesos de ini-
cio de 2023

En octubre de 2019, Ovidio Guzmán fue detenido por ele-
mentos federales. Sin embargo, el presidente López 
Obrador dio la orden de liberarlo con el fin de 
evitar derramamiento de sangre en ese entonces.

M
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#RupturaPreysleryVargasLlosa

a prensa del corazón de España y de muchas 
partes del mundo, iniciaron el año con la noticia 
de la separación de la mediática pareja Isabel 

Presley y Mario Vargas Llosa tras 8 años de 
relacion.

Los celos del célebre escritor en un inicio fueron los 
culpables de la ruptura. Sin embargo, nuevos vesti-
gios salen a la luz.

Se dice que Mario Vargas Llosa se pronunció en 
contra de la hija de la Presley, Tamara Falcó, en 
uno de sus momentos más delicados. Este enfren-
tamiento provocó el enfado de Isabel, que deci-
dió poner punto final a la historia de amor.

L
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#MuereBenedicto XVI
oticia mundial fue la muerte del papa emérito Be-
nedicto XVI en la víspera de Año Nuevo a la edad 
de 95 años, casi una década después de su renuncia.

Joseph Ratzinger fue el primer pontífice de la era 
moderna en renunciar a su cargo asediado por una 
de las peores crisis de la Iglesia, (habían pasado 7 siglos 
desde la última decisión parecida).

El primer papa emérito de la historia moder-
na vivía desde 2013 en el convento de monjas 
Mater Ecclesiae, a escasos centenares de metros del 
papa Francisco.

N
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MODA

JESSICA
SANTILLÁN

COLECCIÓN 
Ss COLORS 

2023
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En la Octava Maravilla de 
Guerrero se efectuó la 
sesión de fotos con las 

Reinas de Belleza: Melissa 
Lore, Martha Brianos, Diana 
Robles, Susana Beltrán, Jennifer 
Gutiérrez, Andrea Farrill, Maya 
Valle e Ivanna Díaz.
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La espectacular lente de Exael 
Travel capta el mensaje de la 
colección: Mujer poderosa, 

sexy y glamorosa…
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Drapeados, escotes 
pronunciados, plisados, 
sobresalen en la colección 

de la diseñadora mexicana.
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Satinados, brillos y un aire 
griego es el leitmotiv de 
SANTILLANA.
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La paleta de color de SANTILLA: 
rojo, cobre, verdes, lila y el 
imperdible negro.
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@andreafarill 

Foto: @exael_travel 
Idea Creativa: @tonyberber_ 

Diseño: @jessyksantillan 
Makeup: @elvis.mk @denn.beauty
@itsfergie_mua @chris.makeupart

@cristobalgutierrezmua 
Hairstyle: @sebastian.internacional

@alfonsoher93 
Logística: @lubuffoni 

Bts: @aszpii 
Produccion: @tonyberberproducciones 

Locación: @octavamaravillajs
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BLANCO & NEGRO

TENEA GÓMEZ, presidenta municipal de Isla Mujeres, 
fue LA ÚNICA MEXICANA que captó la atención de la REI-
NA LETIZIA, quien hizo un alto, literalmente en seco, para re-

cibir de su mano un obsequio en nombre de la bella Isla Mujeres, una 
pieza artesanal labrada en madera del tiburón ballena. ATENEA 
muestra carácter, intenciones muy claras de estrategia mercadotécni-
cas para promocionar su isla bonita, con acciones desafiantes.

A

BLANCO
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jeno a los flashes y a la atención mediática. el 
empresario Salomón Kamkhaji, presidente de 
Pulso Inmobiliario, apareció en Fitur, donde 
se “coló” que planea la apertura de su terce-

ra propiedad hotelera, cuya construcción iniciará 
en Puerto Morelos. Él es el propietario de dos in-
muebles en la zona, Breathless Riviera Cancún y 
Now Natura, ambos bajo la operación de Inclusive 
Collection, ahora perteneciente a la cadena inter-
nacional Hyatt. SALOMÓN ha encontrado en el Ca-
ribe Mexicano el paraíso para descansar sus inver-
siones, un destino que le ha parecido fascinante.

A
Salomón Kamkhaji.
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GIGNET CELEBRA AL PASAJERO
¡30,000,000!

os mil veintidós 
fue año de ré-
cords en materia 
turística para el 

Caribe Mexicano, y en esa 
sintonía GigNet reafirma 
su liderazgo para mejo-
rar la experiencia de los 
turistas que nos visitan.
 
Sin duda el 2022 fue un 
año espectacular para el 
Caribe Mexicano. El últi-

mo reporte oficial del Ae-
ropuerto Internacional de 
Cancún muestra que, tan 
sólo en diciembre de 2022, 
los vuelos nacionales 
tuvieron un incremento 
del 36.4% y del 23.5% en 
internacionales con res-
pecto del mismo periodo 
en 2019.
 
Asimismo, en diciembre se 
alcanzó en el aeropuerto 

la cifra récord de 719 ope-
raciones aéreas en un solo 
día como parte de una racha 
de más de 600 vuelos diarios 
durante 12 días consecutivos 
(+-130,000 pasajeros circu-
lando en las terminales).

Posterior a la muy celebra-
da salida de Lisa Marie y 
Chad Strickley como los 
pasajeros número 30 mi-
llones del año 2022 el día 

Bernardo Cueto, Secretario de Sedetur; Luis de Potestad, Dir. Media y Special Projects GigNet; Armina Wolpert, Arminas Travel; Chad y Lisa Marie Strickey, Pasaje-
ros 30 millones; Ana Patricia Peralta, Pta Mpal. de Benito Juárez, y Eduardo Domínguez, Vicepte. Ejec. de la AHC.



28 de diciembre, se 
movilizaron los 3 días 
siguientes -antes del 
cierre del año- todavía 
342,000 pasajeros más.

Para poner estos 
datos en perspecti-
va, en el primer año 
de operaciones del 
Aeropuerto Interna-
cional de Cancún lle-
garon 340,000 pasa-
jeros en todo el año.
 
De acuerdo con la 
Secretaría de Tu-
rismo del Estado, Quintana Roo conta-
ba en noviembre de 2022 con cerca de 
127 mil habitaciones hoteleras, y 6,000 
en construcción. Mas de 190 hoteles se 
construyeron en los últimos 3 años.

Sumando a lo anterior, las + de 55,000 uni-
dades disponibles en plataformas vaca-
cionales como Airbnb y Vrbo.
 
En los últimos años, el acceso a Internet 
de alta velocidad se ha convertido en una 

parte integral de la experiencia de los tu-
ristas, quienes quieren compartir su expe-
riencia de viaje en redes sociales, trabajar 
mientras están en vacaciones y tener la 
posibilidad de acceder a contenidos en lí-
nea mientras se hospedan en un hotel o 
un Airbnb.

Nada de estas cosas es posible sin un 
internet fiable, dedicado y de alta ve-
locidad.
 
GigNet realizó ya esa inversión en Quinta-

na Roo con una red de fibra óp-
tica de última generación con 
+ de 400 km para satisfacer 
con calidad la demanda de 
esa masa crítica de visitan-
tes, además de la de residen-
tes, empresas, restaurantes, 
hospitales, entre otros.

GigNet participa de la expe-
riencia única de conectividad, 
pieza clave en el éxito de nues-
tros destinos turísticos.
 
¡Esa es la velocidad que necesitas!
 



FITUR   898 Eventos   +22% Expositores internacionales   +4.30 m Visitantes   +33K Empresas participantes

8,500 participantes, 131 países, 755 expositores titulares y 66,900 m2 de exposición



N
o solo fue el pabellón más grande en la 
historia de México en Fitur, también uno 
de los + visitados en Fitur 2023, una de 
las PRINCIPALES FERIAS INTERNACIONA-
LES DEL TURISMO, que se celebra en Ma-

drid, España, en SU EDICIÓN NÚMERO 43.

Corte del listón inaugural del Pabellón México y Caribe Mexicano en Fitur.96  



El Rey Felipe VI y la Reina Letizia.
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FITUR 2023 REUNIÓ A 131 PAÍSES, 8,500 
empresas y líderes de grandes CADENAS 
HOTELERAS, aerolíneas, CRUCEROS, DES-
TINOS, agencias de viajes, PLATAFORMAS, 
arrendadoras de autos, EMPRESAS TURÍS-
TICAS, autoridades y MEDIOS DE COMU-
NICACIÓN DE TODO EL MUNDO.

Edwin Noh, Luis Carlin, Atenea Gómez, Jessica 
Contreras, Rico Magaña y Julián Ricalde.

Ernesto Mendoza.
Alejandro Giammattei, presidente de Guatemala, 
con el Rey Felipe VI de España.

Luis Riu,  de hoteles Riu; el presidente y director de TUI ; y Armando Bojórquez.
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Fany Jimenez, Juan José Álvarez, Lupita Robles y Jorge Cabrejos.

Isabel, Encarnación  y Lydia Piñero.
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Óscar Cambranes.

Paulina Camacho, Gaby y Majo Cadena.Encarnación Piñero, Gabriel Escarrer.

Tabata Cerna y Jorge Caamaño.

HIGHS:

• La presencia del REY FELIPE VI y la 
Reina LETIZIA.

• Dueños de empresas turísticas

• Catas, Experiencias Gourmets

• El mundo en un solo recinto
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Javier Aranda y Jorge Luis Téllez. Luis Torres Y Salomon Kamkhaji.

Quirino Ordaz, Embajador de México en España 
y Bernardo Cueto, de Sedetur.

Tony Chávez, Joaquin Hendricks y Miguel Cámara.

Manuel Paredes y Marissa Setien.
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Manuel y Juan Pablo Linss.

Mara Stotti, viceministra de Turismo 
de Nicaragua.

Paco Carrera y Edith Sánchez.
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Urbano Gutiérrez, Siomara Chávez, Dinorah Soto, CEO Grupo Cancún, y Adrián Ibarra, Dir. Gral. Whyndam Cancún.
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Gabriel Escarrer.

Jesús Almaguer y Clemen del Tejo.

Marcela Toriello, Presidenta de Tag Airlines.
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El Embajador de El Salvador en España: Excmo. Mauricio Peñate, inaugura el pabellón del país centroamericano.
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Pedro Sánchez, Pte. del Gobierno Español.
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Michelle Fridman, Renan Barrera y José Luis Martinez.

Pepe Hidalgo.

Blanca Merari.
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Paty, Susana y Tere de la Peña.

Mauricio Hamui, Sandra Alvarez, Fernanda Tovar y Juanli Teran.
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Miguel Müller, Marc Pujol y Juan Antonio Sánchez.

Adriana Meda y Marissa Setién.

Eugenia Powell, de Panamá.
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Óscar Pérez, de la Embajada de México en España.

Oliver Ordoñez, de Guatemala.
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C
on una DIVERTIDA 
NOCHE ingresó A 
LA VIDA NOCTURNA 
UMA UMA, concepto 
de PUERTO SANTO 

Zona Hotelera, que presume 
una TERRAZA ENVIDIABLE.

UMA UMA

Alfredo Santamaria. Mayté Ramírez y Dante Zanella.

Tayde Rojas.

Katia Llanos.

Yemima y Daniele Muller.

Jimena Lasa y Rolando Machado.

Gi Britos.
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